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1. Editorial 

Les vins suisses : sans hésiter ! 

 

Chers actionnaires, Chers amis des vins suisses, 

 

Un slogan fédérateur et un environnement visuel résolument 
moderne et conquérant : ce sont les signaux d’une promotion 
des vins suisses basée sur un nouvel élan et une plus grande 
visibilité.  

A la vigne, le millésime 2018 a été qualitativement et 
quantitativement excellent et permettra de briller de mille feux 
lors des trois événements majeurs 2019, le Mondial de Bruxelles, le congrès de l’OIV et la 
Fête des Vignerons. Cette perspective nous réjouit et permettra une reconnaissance nationale 
et internationale de la qualité de nos vins suisses. Cela sera aussi l’occasion de renforcer notre 
position sur ce marché intérieur très courtisé.  

Comme annoncé il y a un an, la stratégie marketing 2019-2021 a maintenant été validée et la 
nouvelle campagne de communication a été lancée. Pour mettre en évidence l’identité de tous 
les vignobles suisses, nous avons retenu les éléments suivants : 

 

• Les caractères uniques de nos vignoble et la diversité des cépages 

• Des vignerons engagés qui ont du caractère 

• Des vignobles spectaculaires qui façonnent le paysage 

• Un savoir-faire issu d’une tradition millénaire 

 

Avec l’utilisation de notre logo qui représente les régions viticoles, la mise en avant du rouge, 
la couleur du courage, nous voulons souligner le « Swissness » et faire valoir l’union dans la 
diversité.  

Derrière ces bonnes intentions et une vraie volonté de la branche de progresser se cache 
encore des traces du passé où, esprit de clocher, protectionnisme régional, craintes des 
nouveaux réseaux de distribution et peur d’une digitalisation galopante sont monnaie courante. 

Pour démontrer à quel point la collaboration est une évidence et qu’il est primordial d’unir nos 
forces et de travailler ensemble pour relever les nombreux défis de la promotion des vins 
suisses, je me permets de citer Henry Ford : « Se réunir est un début, rester ensemble est un 
progrès, travailler ensemble est la réussite. » 

Après 18 mois passé à la Présidence de Swiss Wine Promotion SA, je remercie les personnes 
rencontrées pour leur esprit d’ouverture et la qualité de nos échanges et, avec l’entrée en 
fonction d’un nouveau directeur et la volonté d’adapter les structures aux nouveaux défis 
promotionnels, je recommanderai sans hésiter les vins suisses.  

J’exprime ici ma reconnaissance aux personnes qui s’engagent pour la promotion des vins 
suisses et vous souhaite de bons millésimes futurs. 

 

Pierre-Alain Morard, président 
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2. Organisation Swiss Wine Promotion SA 

2.1 Stratégie de SWP 

Swiss Wine Promotion a présenté à fin 2018 la stratégie Marketing 2019-2021 à l'Office fédéral 
de l'agriculture (OFAG). Les points clés ont été définis comme suit : 

Mission stratégique 

Swiss Wine Promotion soutient la vente des vins suisses (toutes régions viticoles confondues) 
produits aussi bien par des vignerons-encaveurs, par des négociants / commerces de vin que 
par des coopératives en proposant et en mettant en œuvre des actions de marketing et de 
communication.  

En suscitant la curiosité de ses public-cible, elle fait connaître la diversité, la qualité et les 
valeurs des vins suisses générant ainsi des ventes supplémentaires. Elle permet ainsi un 
accroissement de la valeur ajoutée générée par l’ensemble de la branche vitivinicole suisse.  

La mission de SWP SA se résume en 4 points principaux : 

 

1. Promouvoir la diversité et l’excellence des vins suisses 

2. Informer 

3. Eveiller la curiosité des différents groupes cibles afin de provoquer des réactions 

positives 

4. Bousculer les préférences et enrichir l’imaginaire gustatif propre au vignoble suisse. 

 

Objectifs stratégiques 

Par un positionnement fort de la marque, notre objectif est de susciter auprès des 
consommateurs une préférence spontanée pour les vins suisses. Nous voulons éveiller un 
sentiment de fierté et de confiance pour qu’au moment du choix ils se décident pour un vin 
suisse, sans hésiter, naturellement. 

Pour ce faire la stratégie de SWP SA est fondée sur 4 piliers : 

 

1. Mettre en valeur la fierté et la joie des vignerons à se surpasser : célébrer la difficulté 

de faire l’excellence.  

2. Démontrer l’irrésistibilité et la diversité de notre offre : tout le monde peut se faire 

vraiment plaisir. Nos vignerons n’ont pas fini de vous surprendre. 

3. Encourager l’éducation : la connaissance de notre terroir et des difficultés qui y sont 

liées facilitera le choix.  

4. Renforcer la réputation : encourager une plus grande participation aux concours 

puisque les médailles sont un indicateur de choix privilégié chez les jeunes. 
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Objectifs de la communication intégrée 2019-2021 

L’objectif global de notre programme de communication est de faire des vins suisses une 
marque d’excellence.  

Nous allons fonder notre communication sur les 6 éléments qui forment l’ADN de nos vins. 

 

 

 
 

Campagne de communication « sans hésiter » 

 
Fort de notre logo Swiss Wine qui symbolise avec modernisme les 6 régions viticoles et met 
en valeur le caractère unique et la diversité des vins suisses, nous avons développé la 
signature en 4 langues en lien avec notre stratégie : « sans hésiter » - « ohne wenn und 
aber » - « senza dubbi » - « of course »  
 
Cette signature appelle les consommateurs à mettre de côté toutes retenues à découvrir les 
vins suisses. Il les incite à passer au-delà des préjugés et veut susciter l’engouement voir 
l’enthousiasme pour nos vins dont nous pouvons être fiers. 
  
Le logo Swiss Wine, enrichi de son slogan, est décliné en 4 langues (F, A, I, E). Il en va de 
même pour les logos des régions et des cantons.  
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2.2 Organisation Swiss Wine Promotion SA 2018 
 

Conseil d’administration SWP SA :  

Pierre-Alain Morard   Président  

Roberto Grassi   Vice-Président  

Daniel Dufaux   Membre  

Josée Bélanger   Membre  

Isabella Kellenberger  Membre  

 

Commission de coordination nationale : 

Gérard-Philippe Mabillard  IVV (Valais) 

Benjamin Gehrig   OVV (Vaud) 

Denis Beausoleil   OPAGE (Genève) 

Yann Künzi    NVT (Neuchâtel) 

Urs Bolliger    Culinarium (représente la Suisse allemande) 

Andrea Conconi   Ticinowine (Tessin) 

 

Commission du marché : 

Raphael Garcia    CA Président SWEA 

Sylvie Camandona    CA Vice-président SWEA 

Jérôme Leupin    CA SWEA 

Pascal Rubin     CA SWEA 

Thomas Wettach    CA SWEA 

David Delea     CA SWEA 

Henry Grosjean    CA SWEA 

Cédric Guillod    Délégué FSV 

Guy Ramu     Délégué ASVEI 

 

Bureau SWP à Berne et mandats :  

Jean-Marc Amez-Droz   Directeur 

Océane Gex     Coordinatrice des projets & administration 

Sonja Lauener    Communication & Événements 

Nicolas Schorderet    Export & Logistique (Mandat NS-Office Sàrl) 

Jean-Francois Genoud   Swiss Wine Digital (Mandat EUDIS Consult) 
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Assemblée générale de Swiss Wine Promotion AG 

La première assemblée générale ordinaire de la société anonyme fondée en 2017 s’est 
tenue le 22 juin 2018 à la Maison Stella Helvetica à Saillon (VS).  

L’événement a réuni 17 actionnaires et invités. Après avoir souhaité la bienvenue aux 
participants et dressé le bilan de l’année 2017 et du premier semestre de son mandat, le 
président Pierre-Alain Morard a cédé la parole au directeur Jean-Marc Amez-Droz, qui a 
présenté les principales activités de promotion réalisées en 2017.  

Une fois les points relatifs aux statuts traités, l’administratrice Josée Bélanger a offert aux 
invités un premier aperçu de la stratégie marketing pour la période 2019-2021.  

Les actionnaires ont approuvé sans objection les procès-verbaux de l’assemblée générale 
du 23 juin 2017 et de l’assemblée générale extraordinaire du 12 décembre 2017, ainsi que 
les comptes annuels 2017. Ils ont en outre donné décharge à l’unanimité au conseil 
d’administration et à la direction pour la gestion 2017. La société BfB Fidam révision SA a 
été réélue organe de révision pour une nouvelle année. 

 

Conseil d’administration et commissions 

La composition du conseil d’administration est restée inchangée. Ses membres se sont 
réunis en séance à cinq reprises pour traiter les affaires en cours.  

Les représentants de la « commission marché » se sont réunis quatre fois et ceux de la 
commission de coordination nationale sept fois. Le conseil d’administration a accepté la 
demande de la commission marché de compléter l’organe par deux représentants, un pour 
la FSV et un autre pour l’ASVEI. En juin 2018, Cedric Guillod (FSV) et Guy Ramu (ASVEI) 
ont donc été admis en qualité de membres au sein de la commission. 

M. Didier Fischer démissionnaire a été remplacé par M. Jérôme Leupin à partir du 2 octobre 
2018. Guy Ramu et Cedric Guillod ont siégé pour la 1ère fois le 2 octobre 2018. 

 

Personnel 

Au 31 décembre 2018, Swiss Wine Promotion SA comptait trois employés permanents 
correspondant à un taux d’engagement de 260 % au total entre. Deux mandataires 
externes, un pour les activités Export et l’autre pour le développement Swiss Wine Digital, 
ont collaboré durant toute l’année.  
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3. Partenariats stratégiques 
 
3.1 Weinakademie 

Un accord de coopération signé en 2015 a marqué le début d’une étroite collaboration entre 
Swiss Wine Promotion (SWP) et l’académie autrichienne du vin (Weinakademie 
Österreich). SWP contribue aux activités de formation de l’académie du vin en Suisse par 
la prise en charge des vins mis en dégustation, des bourses, des excursions à la découverte 
du vin dans les vignobles suisses et par un prix, le « Swiss Wine Award » qui récompense 
l’étudiant ayant réalisé le meilleur travail de diplôme en lien avec une problématique qui 
concerne la viticulture ou le marché du vin suisse. Par cette collaboration SWP garanti 
l’étude des régions et des cépages suisses dans le programme de formation reconnue au 
niveau internationale.    

Cette année encore, une classe internationale d’académiciens du vin a parcouru les 
vignobles suisses, rendu visite à des vignerons et participé à des dégustations à Genève 
et dans le Pays des Trois-Lacs. Les futurs professionnels ont ainsi découvert tout ce que 
les vins suisses ont à offrir.  

 
 

3.2 Suisse Tourisme 

Depuis mars 2018, Swiss Wine est un partenaire officiel de Suisse Tourisme. La 
collaboration a pour objectif de donner une meilleure visibilité au vin suisse et de souligner 
son importance dans la chaîne de création de valeur touristique sur le marché national et 
international. Le partenariat, fixé pour une durée de trois ans, vise trois objectifs principaux. 
Premièrement, il doit encourager la population locale à découvrir et savourer davantage les 
vins suisses. Deuxièmement, il vise à accroître la réputation des vignobles et des vins 
suisses à l’étranger. Troisièmement, il doit permettre de développer de nouvelles offres 
touristiques autour du vin à l’échelle nationale. 

 

Pour sceller le partenariat, Pierre-Alain Morard, 
président de Swiss Wine (à gauche) et Martin 
Nydegger, directeur de Suisse Tourisme (à droite), ont 
planté une vigne à Allaman (VD) le 29 mars 2018. 
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3.3 Association Suisse des Sommeliers Professionnels (ASSP) 

Le « Concours du meilleur sommelier de Suisse » a lieu tous les deux ans. L’événement 
s’est déroulé les 20 et 21 octobre 2018 au casino du Kursaal de Berne.  

En tant que sponsor principal, SWP organise une dégustation de vin lors de chaque édition. 
Douze vignerons des six régions viticoles de Suisse y présentent une sélection de leurs 
produits à un public de professionnels. Par ce sponsoring SWP assure qu’un accent 
particulier est mis sur la connaissance des vins suisses.   

Le titre de meilleur sommelier de Suisse a été décerné à Aurélien Blanc de l’hôtel Baur 
au Lac. Il a également obtenu, pour la deuxième fois, les meilleurs résultats à l’examen sur 
le vin suisse.  

Swiss Wine sponsorise ce prix spécial lors de chaque édition. Le conseiller fédéral Ignazio 
Cassis, invité d’honneur, a remis les coupes aux vainqueurs.  
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4. Activités marketing & communication 

  4.1 Gastronomie 

Les hôtels et les restaurants ont un rôle important à jouer pour le vin suisse, car ils en sont 
les principaux ambassadeurs et ils exercent une grande influence sur les consommateurs. 
Sachant que les vins suisses sont fortement sous-représentés sur les cartes des 
restaurants de Suisse alémanique, SWP a décidé d’étendre ses activités sur plusieurs 
fronts. Le but recherché est de rendre attentive une large palette de restaurants au fait qu’il 
est absolument justifié d’accorder plus de place aux vins suisses sur leur carte des vins. 
Les partenaires de SWP dans le domaine de l’hôtellerie et de la restauration sont :   

Gault & Millau 

Le partenariat avec Gault & Millau sensibilise les restaurants à l’excellence et à la diversité 
des vins suisses, ouvrant ainsi aux producteurs des perspectives intéressantes de générer 
de nouveaux canaux de distribution dans les restaurants. 

Les distinctions dans le Guide Gault & Millau 2019 ont été sponsorisées par SWP dans les 
catégories suivantes : 

➢ la nomination des "Rookies of the Year", c’est-à-dire des jeunes vignerons qui sont 
considérés comme une découverte par le jury Gault & Millau 

➢ la brochure "Les 125 meilleurs vignerons suisses", en annexe à "L’Illustré" et au 
"Schweizer Illustrierten" 

➢ le "Sommelier de l’année" Gault & Millau. Cette année, ce prix a été décerné à 
Anna-Lena Junge du Château Schauenstein. 

La remise des prix a eu lieu le 27 août au Schiffbau Bar à Zurich, en marge du Swiss Wine 
Tasting. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Rookies 2019 -  Mathias Bechtel (ZH), Roman Rutishauser (SG), Stéphane et Fabrice Simonet (FR) 
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Swiss Wine Gourmet – Déguster des vins suisses au restaurant 

La plate-forme réservée aux restaurants qui présentent un excellent choix de vins suisses 
sur leur carte des vins s’est constamment développée. Actuellement, plus de 1'000 
restaurants y sont recensés, qui offrent des vins d’au moins deux régions viticoles. La 
tendance pour les produits locaux dans la gastronomie est intacte et se manifeste 
également dans l’offre en vins. Par ailleurs, les restaurants ont reçu un autocollant avec un, 
deux ou trois verres dorés qu’ils peuvent appliquer à l’entrée, afin d’attirer l’attention des 
clients sur leur offre en vins suisses. 

www.swisswinegourmet.ch 

 

 

4.2 Grande distribution 

Afin d’atteindre le plus grand nombre possible de consommateurs en Suisse, SWP a 
poursuivi son partenariat avec les plus importants grands distributeurs suisses que sont 
Coop et Denner. La publication régulière de suppléments spéciaux consacrés 
exclusivement aux vins suisses permet de toucher un large public, de promouvoir les 
ventes de manière ciblée et d’élargir l’assortiment de la grande distribution en vins suisses. 

 

Coop Mondovino 

Le magazine annuel consacré aux vins 
suisses a un tirage considérable de 2,85 
millions d’exemplaires. Il est inséré dans 
une édition du journal de la Coop et distribué 
dans tous les ménages de Suisse, 
atteignant ainsi 3,6 millions de lecteurs.  

 

Denner 

Pour la première fois cette année, le Swiss 
Wine Booklet de Denner a été distribué 
dans toutes les filiales Denner de Suisse et 
a été tiré à 2,2 millions d’exemplaires.  
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4.3 Les Caves ouvertes 2018 
 

  

Dans le monde suisse du vin, les caves ouvertes ont leur place traditionnelle dans le 
calendrier. SWP a soutenu cette action, qui a eu lieu en mai, par des mesures de 
communication au niveau national.  

De la publicité a été faite pour cet évènement par le biais d’une propre campagne de Swiss 
Wine sur les réseaux sociaux et dans des magazines. Une micro page internet intitulée 
"Offene Weinkeller – Caves Ouvertes – Cantine Aperte" contenant tous les endroits et les 
dates des caves ouvertes a permis au public intéressé de trouver rapidement les 
informations les plus importantes pour visiter une région viticole 

 

4.4 Relations publiques 

Nationale 

Vu le grand succès qu’ont rencontré les éditions spéciales éditées en collaboration avec 
Vinum en 2017, l’exercice a été poursuivi en 2018. Ces cahiers spéciaux apportent un 
regard approfondi sur les spécificités de chacune des régions par des portraits de 
vignerons, des recommandations gastronomiques ainsi que des commentaires de 
dégustation de nombreux vins sélectionnés. 
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À l’échelle internationale 

Éditions Meininger (Allemagne) 

Réalisé en partenariat avec l’éditeur, un dossier spécial de douze pages sur les vins suisses 
a été inséré dans le magazine allemand Weinwirtschaft en février 2018. Outre les détails 
de la dégustation de plus de 80 vins de toutes les régions de Suisse, le dossier offre un 
aperçu de la viticulture suisse et des producteurs, qui ont présenté leurs vins lors du salon 
ProWein à Düsseldorf. 

Revue de presse / publicité 2018 

    

14 Communiqués de presse 

  

< 15 Publireportages  

     

< 40 annonces (off -, online) 
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5. Swiss Wine Digital 

 

5.1 swisswine.ch 

Depuis sa renaissance il y a trois ans la présence digitale de Swiss Wine Promotion a évolué 
de manière mesurable et positive. 

A fin décembre 2018 swisswine.ch contenait plus de 1'600 articles en 4 langues. Le contenu  
est réparti comme suit : 69% d’articles repris ou commandés, 25% de communiqués publiés 
par les régions, Swiss Wine ou l’OFAG, les 6%  restants sont des études, des rapports ou des 
débats. 

Le contenu est relayé dans les médias sociaux (principalement Facebook et ses 14’000 
lecteurs). Par ailleurs, durant la seconde partie de 2018, l’équipe a relancé le compte 
Instagram. 

La provenance et la langue du contenu éditorial détermine le trafic du site; sa composition est 
donc d’une extrême importance. 

La collaboration avec le Weinbranche s’est poursuivie en 2018 ce qui a permis de bénéficier 
d’un apport toujours bienvenu de trafic alémanique. 

À ce jour Swiss Wine n’achète pas de mots clefs à Google. L’augmentation du trafic est donc 
essentiellement organique.  

 

E-gestion 

Comme relevé en 2017, le portail offre de nombreuses possibilités qui doivent être mieux 
exploitées à l’avenir.  Des fonctions comme la gestion de dossier, la convocation aux 
assemblées ou des sites évènementiels doivent permettre au bureau de réduire le temps 
consacré à ces tâches. 

 

Un lectorat jeune et mixte 

Le public général du site est jeune les 25-34 ans reste le groupe le plus important avec 34% 
et le public légèrement plus féminin avec 52%. 

 

Une répartition linguistique stable 

La provenance des lecteurs suisses est stable et on constate un apport de lecteurs 
anglophones (+2%) et étrangers. Augmenter le trafic alémanique reste un défi 
important. 
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5.2 Site Swiss Wine Gourmet 

 

La liste des labels Swiss Wine Gourmet est désormais partagée avec Guidle.com qui fournit 
ces données à Suisse Tourisme, le relais devrait ainsi être assuré pour 2019. 

 

 

 

5.3 Médias sociaux 

L’audience sur les réseaux sociaux a peu augmenté en 2018. Comme en 2017 c’est en grande 
partie lié au changement du coût d’acquisition de lecteurs. Nous ne sommes pas entrés dans 
le jeu de Facebook et refusons de payer plus pour acquérir des lecteurs. Dorénavant nous 
misons sur le contenu pour augmenter une communauté de qualité.  

La communauté des gens intéressés par le vin suisse augmente régulièrement sur les réseaux 
sociaux et par le biais des infolettres et des concours. 

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Infolettre (Amateurs de vin, vignerons, journalistes) : 

2016 :  3'000 adresses enregistrées 

2017 : 4'000 adresses enregistrées 

2018 : 4'500 adresses enregistrées 

 

Facebook 

  2015 : 6'000 fans 

2016 : 12'000 fans 

2017 : 13'000 fans 

2018 : 14'000 fans 

 

Instagram 

2017 : 1'200 follower 

2018 : 1'600 follower 



16 
 

5. 4 E-Learning Swiss Wine Campus 

 

Swiss Wine Campus 

La plate-forme E-learning Swiss Wine Campus a été mise en ligne en mai. Cette formation 
online unique consacrée aux vins suisses permet au personnel de service dans la 
gastronomie, aux commerces en vins et aux œnophiles d’améliorer leurs connaissances 
en vins suisses. Swiss Wine Campus a été lancée avec la collaboration de GastroSuisse 
et suscite un vif intérêt.  

 

 

www.swisswine-campus.ch 

 

Objectifs 

Nous comptons trouver à terme (2021) un équilibre dans l’origine des utilisateurs soit : D = 
50%, F = 30%, E = 22% et I = 3%.  

En Suisse, une collaboration avec GastroSuisse nous permettra de dynamiser le nombre 
d’utilisateurs auprès de l’ensemble des membres de l’association mais surtout auprès du 
personnel de service. 
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6. Export 

 

6.1 Foires internationales 

 

Les vins suisses ont besoin d’augmenter leur notoriété à l’international afin d’assurer une 
crédibilité auprès de sa clientèle helvétique et d’attirer le touriste œnophile dans nos vignobles. 
Dans cette optique, Swiss Wine s’est attelé à ce que l’année 2018 ait été riche en activités 
promotionnelle des vins suisses à l’international. 

 

PROWEIN 2018 

 

Le salon ProWein s’est déroulé du 18 au 20 mars 2018 à Düsseldorf.  

ProWein est la présence la plus marquée en termes de visibilité et d’actions de démarchage 
pour les vins suisses sur le marché international professionnel.  

Voici quelques chiffres évocateurs de cette foire et du stand Swiss Wine : 

 

• Nombre d’exposants: 6850 

• Nombre de nations représentées: 64 

• Nombre de visiteurs à ProWein: 60000 

• Nombre de nationalité des visiteurs à ProWein: 130 

• Nombre d’exposants sur le stand Swiss Wine: 36 

• Nombre de vins en dégustation sur le stand Swiss Wine: 194 

 

Swiss Wine profite de sa présence à cette foire gigantesque pour faire découvrir les merveilles 
de nos vignobles dans le cadre de dégustations thématiques animées par des ambassadeurs 
prestigieux comme Paolo Basso ou Yvonne Heistermann. 
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VIEVINUM 2018 à Vienne  

 

 

Pour la première fois, des vins suisses ont été présentés au plus grand salon des vins 
d’Autriche.  

Le VieVinum est un rendez-vous incontournable non seulement pour les vignerons autrichiens, 
mais également pour les professionnels du vin du monde entier et la presse internationale. La 
Suisse était invitée d’honneur à ce salon, qui a lieu tous les deux ans début juin dans la Hofburg 
de Vienne.  

    

 

Rassemblés sur un stand, douze producteurs ont ainsi pu faire découvrir toutes les régions 
viticoles de Suisse et leurs produits.  

 

Une classe de maître intitulée « Le vin suisse peut-il vieillir ? », organisée par Mémoire & 
Friends, a impressionné les nombreux visiteurs.  

 

D’autres activités ont également été mises en place durant cette année 2018 :  

• Vinexpo New-York  

• Wine Regions Event Amsterdam   

• Groupage logistique pour les concours Decanter 

• Sélection mondiale des vins Canada  

• Présence des vins suisses à la Grüne Woche (Berlin)   

• Partenariat avec la Cité du Vin de Bordeaux   

• Projets de groupes de producteurs pour l’export au Japon et aux USA   

• Soumission de vins prestigieux pour le Wine Spectator 
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6.2 Activités en Allemagne 

 

Nouvelle agence de relations publiques pour la promotion  

La société ff.k, sise à Hambourg, a pu être engagée pour les activités de promotion en 
Allemagne. L’agence est spécialisée dans les relations publiques et la communication en 
direct dans la branche du vin et réalise des mandats pour plusieurs grands partenaires en 
Allemagne.  

Grâce à quatre ateliers sur les vins suisses, organisés dans les villes de Hambourg, 
Cologne, Fribourg et Munich, les journalistes spécialisés allemands ont pu se familiariser 
avec la diversité des produits suisses.  

 

Cours sur les vins suisses pour les sommeliers et élèves d’école hôtelière  

Yvonne Heistermann, sommelière et ambassadrice du Chasselas, a organisé sur 
l’ensemble 16 ateliers sur les vins suisses dans diverses écoles hôtelières et des formations 
de sommelier.  

 

6.3 Évolution des exportations 

Voici les chiffres nous permettant de nous faire une idée de la situation de la commercialisation 
de nos vins à l’exportation sur cette année 2018. Une baisse notable mais des revenus au litre 
de vin record. Nos vins prennent de la valeur !  

 

Année Volume en l Chiffres d'affaires en CHF L'évolution du prix par litre : 

2014 754'014 6'622’140 8.78 CHF/l 

2015 602'864 6'305’582 10.46 CHF/l 

2016 526'674 5'574'377 10.58 CHF/l 

2017 571'237 5'712'345 9.96 CHF/l 

2018 447'875 5'420’363 12.10 CHF/l 

 

L’objectif prioritaires de nos activités à l’étranger est l’augmentation du prix des vins suisses 
exportés puisque c’est la notoriété qui est recherchée. 

 

6.4 Corps diplomatique 

 

Cela est sans compter le travail du Corps diplomatique 
valorisant les vins suisses dans toutes les ambassades et 
consulats suisses dans le monde. La SWEA (Société des 
Exportateurs de vins suisses) met ses compétences à leur 
disposition afin qu’ils puissent tous bénéficier d’un assortiment 
identitaire de toutes les régions de suisse. 
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7. OSMV – Observatoire suisse du marché des vins 
 
Rapport des ventes de vins suisses 2018  
 
Malgré les faibles productions de 2017 liées au gel et à la grêle, les résultats 2018 des 
enseignes du panel Nielsen - qui analyse les ventes de vins suisses et étrangers de Coop, 
Denner, Globus, Manor, Spar et Volg – montrent une baisse de seulement 2.9% des quantités 
vendues pour les vins suisses et de 0.5% pour les vins étrangers (-1.1% au total). Si le prix de 
vente du vin en général dans ces grandes surfaces est en baisse de 2.5%, celui des vins 
suisses demeure stable. Seuls les vins italiens et français enregistrent une légère hausse des 
volumes vendus dans ces enseignes par rapport à 2017.  
 
La vente de vins suisses (AOC et Vins de Pays) à l’intérieur du panel Nielsen enregistre une 
baisse générale des volumes (-2.9%) et une stabilité des prix (+0.3%). Les vins blancs et 
rouges suivent ces tendances, contrairement aux rosés qui voient une légère hausse des 
ventes (+0.6%) et des prix (+2.4%). Chasselas La Côte AOC arrive en première position des 
ventes avec 5'200'000 de bouteilles vendues. Le Fendant Valais AOC se classe en deuxième 
position avec 2'822'000 bouteilles écoulées en grande surface. Cependant, les ventes pour 
ces deux appellations sont en baisse par rapport à 2017. Les plus belles progressions 
s’enregistrent pour les Chasselas Lavaux AOC (+40.3%) et Chablais AOC (+21.8%).  
 
Le canton de Vaud tire son épingle du jeu  
 
Le chiffre d’affaires par région viticole, dans le panel Nielsen, est en baisse partout par rapport 
à 2017, sauf dans le canton de Vaud où il augmente de 7.2%. « La hausse de volume de vente 
des vins vaudois pourrait s’expliquer par le gain de parts de marché au détriment du Valais, 
plus durement touché par les intempéries et qui a connu une baisse des quantités des vins 
blancs de 11.8% » précise Alexandre Mondoux, responsable de l’OSMV.  

Les autres régions viticoles suisses enregistrent une baisse du chiffre d’affaires entre 8.8% 
pour la Suisse alémanique et 1.8% pour Genève par rapport à l’année 2017, à l’intérieur du 
panel Nielsen. Les vins suisses (vins AOC et VdP), dans le panel Nielsen, se situent toujours 
en deuxième position derrière l’Italie en termes de parts de marché (volume) mais en première 
position si l’on observe les chiffres d’affaires. 

 
Etudes spécifiques et mandats réalisés par l’OSMV  
 
L’étude de l’OSMV sur la consommation des vins suisses par région de destination a 
démontré, pour chaque région de production, une grande part de représentation pour ses 
propres crus. Deux exceptions : le canton de Vaud qui ne produit qu’une faible proportion de 
rosés alors que l’on observe une consommation très élevée pour ce type de vin et le canton 
de Zurich (18% de la population suisse) pour tous les types de vins.  
 
Dans son étude sur les déterminants des prix, l’OSMV relève que les producteurs suisses 
semblent fixer leurs prix par rapport aux coûts de production (le cépage utilisé, la région, 
l’élevage, etc.). Un prix plus élevé peut également s’expliquer par la volonté du producteur de 
valoriser une cuvée spéciale pour les vins fins ou par le souhait de maintenir la réputation de 
l’AOC de la région.  

L’OSMV a également été mandatée par le canton de Vaud afin d’élaborer un modèle d’aide à 
la décision pour la fixation des quotas 2019 de production. Enfin, un mandat a été réalisé pour 
étudier les impacts économiques de l’introduction des AOP-IGP viticoles, les résultats peuvent 
être obtenus auprès de l’IVVS. Les études spéciales et rapport de l’OSMV sont disponible sur :  

www.osmv.ch/index.php/fr/publications 

http://www.osmv.ch/index.php/fr/publications
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8. Perspective des projets 2019 

L'année 2019 est une année exceptionnelle pour la viti-viniculture suisse. Deux événements 
internationaux majeurs de la viticulture mondiale auront lieu en Suisse. 

 

8.1 Congrès OIV, Concours Mondial de Bruxelles 
 

Le Concours Mondial de Bruxelles s'est déroulé pour la première fois en Suisse du 3 au 5 
mai 2019. L’une des compétitions les plus importantes et les plus prestigieuses. 350 
dégustateurs ont fait le voyage vers Aigle et plus de 9'000 vins ont été dégustés. La Suisse, 
qui n’avait jamais envoyé autant d’échantillons, a terminé dans le top 5 des nations les plus 
primées. Les vins suisses ont ainsi raflé un total de 172 médailles, dont sept Grande Médaille 
d'or. 

Le 42ème Congrès international de l'OIV se déroulera du 15 au 19 juillet 2019 à Genève. Le 
congrès sera placé sous les thématiques « préservation et innovation ». Un sujet qui offre 
l’occasion de montrer le savoir-faire de la Suisse en tant que nation du vin avec ses 6 régions 
viticoles. Le programme s'achèvera avec la 17ème assemblée générale de l'OIV. Les 
participants au congrès se rendront ensuite à la Fête des Vignerons pour admirer le spectacle. 

 

8.2  Fête des Vignerons 

 

SWP présentera un stand d’information et de dégustation de 50m2 lors de la Fête des 
Vignerons du 18 juillet au 11 août 2019.  

Les visiteurs pourront découvrir l’histoire des vins suisses, les régions viticoles et les cépages 
principaux. Deux projets SWP seront également mis à l’honneur : Swiss Wine Gourmet et 
Swiss Wine Campus.   

Pour la partie information, nous présenterons 6 modules ludiques qui formeront le logo de 
Swiss Wine Promotion. 

Le concept de Swiss Wine sera également agrémenté d’un bar de dégustation. Tous les jours 
nous mettrons 6 vins suisses (1 par région) à l’honneur.  

 

SWP coordonnera également la venue des cantons sur l’espace adjacent de 80m2. Les 
cantons présenteront les vins de leur canton durant toute une journée. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   Arène en construction (avril 2019) 
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Pour compléter le projet, SWP proposera un micro site dédié aux vins suisses à la Fête des 
Vignerons. Pour créer un engouement et partager ses meilleures moments les visiteurs 
pourront utiliser le #swisswine et #sanshesiter pour rejoindre le social wall qui fera partie 
intégrante de la plate-forme dédiée. 

 

 

Micro-site SWP @ FeVi 

 

 

 

 

 

 

8.3  Le Guide Michelin Star Relevation Night 2019 

 

Pour la première fois, Swiss Wine a collaboré avec le Guide Michelin. Lors de la 
première cérémonie « Star Relevation Night » organisée en Suisse, le 5 février 2019 
au KKL à Lucerne, Swiss Wine a remis le du prix du Sommelier of the Year. Le prix a 
été attribué à Christoph Kokemoor de Trois Rois à Bâle. SWP a par la suite présenté 
une sélection de vins suisses des six régions lors du cocktail dinatoire. 
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8.4  Suisse Tourisme : Campagne d’automne 

 

Suisse Tourisme accordera une place de choix à l'œnotourisme en 2019. La prochaine 
campagne d'automne, qui représente la troisième promotion la plus importante de ST après 
les saisons d'été et d'hiver, se focalisera sur les activités autour des vins suisses. De leurs 
événements à leur publications un thème comme fil conducteur : les vins suisses avec Swiss 
Wine comme partenaire.  

 

       

   Instastories ST – avril ‘19 & septembre ‘18 

 

 

8.5  Prix Suisse de l’Oenotourisme 

SWP soutient également le prix suisse de l’œnotourisme. Cette année, la remise de ce prix 
aura lieu à Chamoson. Le prix suisse se l’œnotourisme est l'événement incontournable pour 
tous les acteurs de la branche. Ce concours propose de nouvelles plateformes de 
communication et de publicité pour les projets oenotouristiques en Suisse. 

 

 

www.swissoeno.ch 

http://www.swissoeno.ch/
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9. Impressum 

 

 

Adresse 

Swiss Wine Promotion SA 

Belpstrasse 26 

3007 Berne 

 

info@swisswine.ch 

 

Tel. 031 398 52 20 

 

 

 

www.swisswine.ch 

www.swisswine-campus.ch 

www.swisswinegourmet.ch
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Suisse Tourisme, VieVinum 

mailto:info@swisswine.ch
http://www.swisswine.ch/
http://www.swisswine-campus.ch/
http://www.swisswinegourmet.ch/


 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


