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Datum:

Methodik:

Stichprobe:

Ergebnisse:

Fehlerquote

Technische Daten

8. Mai bis 19. Juni 2017

Computergestutzte telefonische Befragung CATI (Computer Assisted
Telephone Interviews) in unseren Telefonzentralen in Lausanne und Bern;
elektronischer Fragebogen am Bildschirm

3003 Personen (892 Westschweizer, 200 Tessiner und 1911
Deutschschweizer) im Alter von 18 bis 74 Jahren, Bevolkerungs-
rapresentativ

Nach Ublichen Kriterien sortiert (Geschlecht, Alter usw.), im Hinblick auf die
Reprasentativitat nach demografischen Anteilen der Sprachregionen gewichtet

Flr die Gesamtstichprobe: + 1,8%
Fir die Westschweiz: + 3,3%
Fur die Deutschschweiz: + 2,2%

Fir das Tessin: + 6,9%
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1. Struktur der Stichprobe
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Zusammensetzung der Stichprobe

Die Zusammensetzung der befragten Stichprobe wird auf der folgenden Seite vor dem Hintergrund der drei
friheren Umfragen prasentiert. Dabei ist im Vergleich zu den vorangegangenen Untersuchungen eine
hohe Stabilitat bei der Stichprobe festzustellen, was naturlich ausserst wichtig ist fur ein
Stimmungsbarometer, mit dem die Entwicklung der Weinkenntnisse und -konsumgewohnheiten gemessen
werden soll.

Die wenigen geringen Unterschiede haben keinen Einfluss auf die Ergebnisse und wir kdnnen somit sicher
sein, dass allfallige Veranderungen bei den Ergebnissen der Untersuchung den tatsachlichen
Verhaltnissen entsprechen und nicht einer veranderten Zusammensetzung der befragten Stichprobe
zuzuschreiben sind.
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Gesamtstichprobe gewichtet
(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren in 2017, 3'002 in 2013, 2'998 in 2008 und 3’041 in 2004)

Manner

Frauen

Westschweiz

Deutschschweiz

Tessin

Bescheiden /
Mittelstand

Obersicht/
wohlhabend

50% 18 bis 29 Jahre
| 1 48%
I 49%
52% 30 bis 44 Jahre
l 1 51%
1 51%
23% .
2304 45 bis 59 Jahre
: 123%
1 23%

4=

3%

73% 60 bis 74 Jahre

|

1 73%

4%
4%
= 4%
| 5%
42%
38%

1 72%

Grundausbildung

Berufsschule

Hohere Ausbildung

I 2017

1 55%

I 2013 2008

22%
18%
18%

I 18%

-

I

30%
36%
1 33%

1 36%

30%
28%

I 28%

1 27%

|

0

18%

19%
20%
19%

21%
19%

1 22%
1 23%

M

“W

42%
49%
1 46%
1 53%

35%

32%

, 1 31%
124%

“

Ny

115
TREND
© - Juli 2017

2004




2. Struktur des Marktes
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2.1. Konsum von Wein und

anderen Getranken
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Konsum alkoholischer Getranke

Mit fast acht von zehn Personen ist Wein nach wie vor eindeutig dasjenige alkoholische Getrank, das
in der Schweiz bei der Bevolkerung von 18 bis 74 Jahren den hochsten Prozentsatz an Konsumenten
aufweist. Der Anteil von Bier liegt dagegen nur bei gut sechs von zehn und derjenige von Spirituosen
und alkoholischen Cocktails zwischen vier und flnf von zehn Befragten (Seite 12).

Wein wird weiterhin von fast ebenso vielen Frauen wie Mannern getrunken, wahrend beim Bier eine
klare Geschlechtertrennung zu erkennen ist: Acht von zehn Mannern trinken Bier, aber nur flinf von
zehn Frauen. Dies ist auch bei den Spirituosen der Fall, die von Mannern deutlich haufiger konsumiert
werden als von Frauen. Bei den Cocktails mit Alkohol schliesslich gleichen sich die Geschlechter mit
ahnlichen Anteilen von gut 40%.

Bezliglich Alter trinkt rund ein Drittel der Jungeren jedes der zur Auswahl gegebenen Produkte, wobei
Wein und Bier ganz leicht vor den Spirituosen und Cocktails mit Alkohol liegen. Ab 30 Jahren
hingegen gewinnt Wein klar die Oberhand und der Abstand nimmt mit steigendem Alter weiter zu. Bier
bleibt allerdings immer bei rund 60% der Konsumenten und Spirituosen bei etwa 40%. Allerdings lasst
sich sagen, dass der Konsum von alkoholischen Cocktails mit zunehmendem Alter abnimmit.

Was die Sprachregionen betrifft, weist die Westschweiz den hochsten Anteil an Weintrinkern auf
(82%). Knapp dahinter folgen die Deutschschweizer, wahrend die Tessiner mit 66% Weintrinkern wie
immer zuriickliegen. Bier liegt in den beiden Hauptsprachregionen deutlich zurlick, bei den Tessinern
jedoch gleichauf mit Wein. Im Ubrigen konsumieren fast ebenso viele Deutschschweizer Spirituosen
wie Cocktails, wahrend die Erstgenannten in den beiden anderen Regionen recht klar vor den
Cocktails liegen. Auffallend ist jedoch, dass nur etwa 20% der Tessiner diese beiden Produkte
konsumieren.
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Konsum alkoholischer Getranke

Die Schweizer konsumieren weiterhin wesentlich mehr Wein als die Auslander (78% gegen 64%).
Dieser Unterschied besteht bei den anderen Produkten nicht oder ist nur sehr gering (Seite 13).

Wie bei den frlheren Umfragen steigt der Anteil der Weintrinker mit steigendem Bildungsniveau und
Haushaltseinkommen, was auf die anderen Getrankearten nicht zutrifft.

Schliesslich werden alle Produkte unabhangig von der Grosse der Ortschaft vom gleichen Anteil an
Personen konsumiert.
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Konsum von alkoholhaltigen Getranken
(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren)
_ 77%
| 64%
Total 47%
43% f— 67%
167%
79%  18-29 Jahre 61%
Ménner 1 77% 62%
58%
43% 7%
750, 30-44 Jahre o 6%
Frauen /51% 0 0
379 43%
42%
82%
82% 1 63%
Westschweiz 1 66% 4599 Jahre 44%
45% 38%
36%
82%
76% 60-74 Jahre | 59%
_ 1 64% 39%
Deutschschweiz 49% m
46%
66%
Tessin  65%
25%
18%
BN Wein Bier I Destillierter Alkohol [ Coktails mit Alkohol - (M . 1. S
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Konsum von alkoholhaltigen Getranken
(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren)

Schweizer

Auslander

Grundausbildung |

Berufsschule

Hohere
Ausbildung

|

] 64%
47%
43%

|

64%
] 60%
46%
39%

68%
| 65%

50%
50%

76%

60%

44%
39%

1 68%
50%
43%

|

BN Wein

Bier

78%

Grossstadte

Mittelgrosse
Stadte

Kleinstadte / Land

Bescheiden
/ Mittelstand

84%

Obersicht/
wohlhabend

I Destillierter Alkohol

_ 77%
| 65%
48%
43%
74%
1 60%
42%
41%
79%
] 65%
48%
42%
71%
161%
43%
37%
82%
] 66%
50%
47%
I M.I.S
I Coktails mit Alkohol TREND)
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Entwicklung des Wein-, Bier- und Spirituosenkonsums

Wahrend der Anteil der Weinkonsumenten in der Untersuchung seit 1999 konstant geblieben war,
muss man zwischen 2013 und 2017 nun leider einen sehr leichten Rickgang von 77% auf 81%
feststellen, und zwar fast bei allen Untergruppen (Seite 15 bis 17).

Nicht der Fall ist dies jedoch bei den Westschweizern, den Uber 45-Jahrigen und den Personen mit
hoherer Ausbildung in einem Haushalt des oberen Mittelstandes oder einem wohlhabenden Haushalt.
Bei diesen Befragten betragt der Rickgang hochstens 2-3% und liegt damit unterhalb der
Fehlerquote.

Beim Bier ist es genau umgekehrt. Seit der Untersuchung von 2004 legt es jedes Mal einige Prozent
zu, sodass der Abstand zum Wein immer geringer wird (so ist der Unterschied seit 2004 von 24% auf
13% gesunken), wenngleich der Vorsprung von Wein noch immer deutlich ist.

Im Ubrigen ist der Abstand dieses Jahr bei den Mannern allgemein, den 18- bis 29-Jahrigen, den
Auslandern und den Personen mit Grundausbildung gleich null oder ausserst gering. Umgekehrt
betragt die Differenz bei den Uber 45-jahrigen Konsumenten nach wie mehr als 20% zugunsten von
Wein.

Die Tessiner schliesslich trinken immer lieber Bier: Dieses Jahr wird es von ebenso vielen konsumiert
wird Wein. Somit ist das Tessin die einzige Region, in der Wein nicht klar an erster Stelle liegt. Der
Anstieg von 2013 halt dieses Jahr an, womit im Tessin 20% mehr Biertrinker als 2008 verzeichnet
werden.
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Entwicklung des Wein- und Bierkonsums

(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren in 2017, 3'002 in 2013, 2'998 in 2008 und 3'041 in 2004)

Wein Bier
¥ S 64%
62%
Total e 50%
— ] 57%
i S 77%
; 76%
Manner r— i —— 72%
7 72%
- S 51%
Frauen 48%
r—  — 46%
e 41%
i S 67%
64%
18-29 Jahre I | S 66%
e P 57%
I S 66%
] 66%
30-44 Jahre e = 61%
] 50%
Y 63%
60%
45-59 Jahre r—— 56%
R — 56%
V. 59%
0/
60-74 Jahre Q0% 552%5/00
] 51%
I 2017 2013 ] 2008 ] 2004
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Entwicklung des Wein- und Bierkonsums

(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren in 2017, 3'002 in 2013, 2'998 in 2008 und 3'041 in 2004)

Schweizer

Auslander

Bescheiden / Mittelstand

Oberschicht / wohlhabend

Grundausbildung

Berufsschule

Hohere Ausbildung

Wein Bier

64%

63%
59%
57%

60%
57%
56%

52%

61%
58%
57%

52%

66%

66%
61%
60%

65%
56%
53%
51%

60%

60%

58%
55%

68%

70%
64%
65%

2008 I
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Entwicklung des Wein- und Bierkonsums
(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren in 2017, 3'002 in 2013, 2'998 in 2008 und 3'041 in 2004)

Wein Bier
65%
. 61%
Grossstadte 60%
58%
60%
Mittelgrosse Stadte 60%
57%
55%
65%
o 65%
Kleinstadte / Land 509%
58%
66%
: 63%
Westschweiz 56%
58%
64%
. 62%
Deutschschweiz 61%
57%
65%
ross 56%
essin 45%
45%
M.I.S
L] 2017 2013 — 2008 — 2004 TRED
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Kombination von Konsumgewohnheiten

Im Fragebogen wurden die Alcopops durch Cocktails mit Alkohol ersetzt. Deshalb ist der Vergleich der
verschiedenen Konsummuster mit den vorangegangenen Untersuchungen nicht aussagekraftig.
Cocktails werden deutlich haufiger konsumiert als Alcopops, die fast ausschliesslich fur unter 30-
Jahrige von Interesse waren.

Jede flnfte Person trinkt mindestens von Zeit zu Zeit jede der vier zur Auswahl gegebenen
Getrankearten und 16% beschranken sich auf Wein und Bier (Seite 19). Es folgen 13%, die nur die
Cocktails mit Alkohol ausschliessen, und 10%, die sich ausschliesslich auf Wein beschranken.

Ansonsten trinken 12% Uberhaupt keinen Alkohol. Dieser Anteil ist ahnlich wie 2013 und 2008.

Insgesamt entfallen in der deutschen und franzOsischen Schweiz auf alle Kombinationen dieselben
Prozentsatze von Konsumenten (Seite 20). Die Tessiner jedoch weichen bei mehreren Kombinationen
ab: Nur 7% von ihnen trinken von allem, wahrend es in den anderen Regionen rund 20% sind; 28%
trinken nur Wein und Bier, was auf 20% der Westschweizer und 14% der Deutschschweizer zutrifft.
18% schliesslich trinken gar keinen Alkohol, 6% mehr als anderswo.
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Kombinieren der Konsumgewohnheiten
(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren)

Wein, Bier, destillierter Alkohol und Coktails mit Alkohol
Wein und Bier
Wein, Bier und destillierter Alkohol

Nur Wein

Wein, Bier und Coktails mit Alkohol

Wein, destillierter Alkohol und Coktails mit Alkohol
Wein und Coktails mit Alkohol

Wein und destillierter Alkohol

Nur Bier

Bier, destillierter Alkohol und Coktails mit Alkohol
Bier und Coktails mit Alkohol
Bier und destillierter Alkohol

Nur destillierter Alkohol
Nur Coktails mit Alkohol

Trinkt keinen Alkohol

21%
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Kombinieren der Konsumgewohnheiten
(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren)

Wein, Bier, 21%
destillierter | .
Alkohol und 20%
Coktails mit 23%
Alkohol
17%
Wein und 1 20%
Bier 14%
28%
o 14%
Wein, Bier
und | 16%
destillierter 12%
Alkohol
12%
10%
0,
Nur Wein lll/o
9%
12%
B Total Westschweiz

Wein, Bier
und Coktails
mit Alkohol

Wein,
destillierter
Alkohol und
Coktails mit
Alkohol

Wein und
Coktails
mit Alkohol

Trinkt keinen
Alkohol

I Dcutschschweiz

hs%

7%

_6%

4%

4%
II3%

5%
2%

5%

| 4%
5%

flo%

12%

| 12%
12%

18%

B Tessin
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Alter des Konsumbeginns und -endes

Logischerweise ist das Einstiegsalter fir den Weinkonsum ahnlich wie 2013 (Seite 22). Der
Durchschnitt betragt dieses Jahr 24 Jahre, wahrend er in der vorangegangenen Untersuchung bei 25
Jahren lag. Dieser leichte Rlckgang ist den Deutschschweizer und Tessinern zuzuschreiben
(wahrend der Durchschnitt bei den Westschweizer unverandert bei 23 Jahren liegt).

Die Hindernisse flr den Konsum und ihre Anteile haben sich gegenuber 2013 und 2008 nicht
verandert (Seite 23). So nennen fast zwei Drittel die 0,5-Promille-Grenze und ein Drittel die

Gesundheit allgemein.

Abgeschlagen, aber immer noch von einem nicht zu vernachlassigenden 10-prozentigen Anteil
genannt, folgen der Preis und die Arbeit und die Notwendigkeit, dabei einen klaren Kopf zu behalten.
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Alter ab dem man mit dem Weinkonsum anfangt
(Basis: 2'565 Konsumenten und Nichtmehrkonsumenten in 2017, 2'654 in 2013, 2’599 in 2008 und 2660 in 2004)

Unter 17 Jahren

17 bis 19 Jahre

20 bis 24 Jahre

25 bis 29 Jahre

30 Jahre und alter

12%
10%
10%
I 7%

22%

19%
: 1 22%
) 23%

28%
32%

| 1 33%
' 134%

16%
18%
16%

i
1 18%

21%
20%
19%
118%

B 207 B 2013 2008

Durchschnitt:
2017: 24 Jahre
2013: 25 Jahre
2008: 24 Jahre
2004: 24 Jahre

2004
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Hindernisse in Bezug auf den Konsum von Alkohol oder

Im speziellen von Wein
(Basis : 576 in 2017, 710 in 2013 und 692 in 2008, d.h. Halfte der Stichprobe der regelmassigen Konsumenten)

_ _ — 60%
Das Fahren, die 0,5 Promillgrenze | ] 66%
162%
: . 33%
Die Gesundheit | ] 320
I 35%
JEI 9%
Der Preis ¢ 8%
1 10%
: . 8%
Die Arbeit, klaren Kopf haben 7%
5%
* 5%
Die Nebenwirkungen (Kopfweh, etc.) |73 3%
1 3%
10%
Andere 15%
9%
&%
Kein Hindernis |f 10%
1 12%
I 2017 2013 2008
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Entwicklung des Weinkonsums und seiner Haufigkeit

Wie bereits erwahnt, ist der Anteil der Weintrinker in der Bevolkerung dieses Jahr leicht
zurickgegangen. Der Unterschied zeigt sich vor allem bei denjenigen, die noch nie Wein getrunken
haben, wahrend der Anteil der ehemaligen Konsumenten stabil ist (Seite 26).

Und wie bereits erwahnt, bleibt der Anteil bei den Uber 45-Jahrigen, bei den Westschweizern und bei
den Haushalten der oberen Mittelschicht und den wohlhabenden Haushalten gleich. Hingegen sind in
der Deutschschweiz 6% weniger Weintrinker festzustellen.

Was die Konsumhaufigkeit betrifft (Seite 27), bestatigt sich leider der in den vorangegangenen
Untersuchungen festgestellte Trend zu einem regelmassigen Rickgang der Konsumhaufigkeit auch
dieses Jahr: Von 46%, wochentlichen Weintrinkern in der Gesamtbevolkerung in 1999 ist man bis
2017 nach und nach bei 31% angelangt. Und nur auf die Weintrinker bezogen ist der wochentliche
Konsum von 61% auf 41% gesunken.

Leider ist dieser Trend bei allen Untergruppen feststellbar. Die Ausnahme bildet die Westschweiz, die
seit 2008 einen unveranderten Anteil regelmassiger Konsumenten aufweist (Seite 28 bis 31).
Andererseits ist der Trend bei den Jungeren wegen eines bereits friher geringeren Anteils
wochentlicher Konsumenten spiirbar weniger ausgepragt, dafiir bei den Alteren und in der
Deutschschweiz umso deutlicher. Im Tessin hingegen sind die Einbussen dieses Jahr begrenzt:
weniger tagliche, aber mehr wochentliche Konsumenten.

Der wochentliche Konsum steigt jedoch nach wie vor mit wachsendem Alter wie auch mit
zunehmender Bildung und hoherem Einkommen.
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Entwicklung des Weinkonsums

(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren in 2017, 3'002 in 2013, 2'998 in 2008 und 3’041 in 2004)

2017 8% R
2013 7% D
7% IRETD
G 13% |

® Heutige Konsumenten Wein-Verzichter ® Hat nie konsumiert

2008
2004

: (— 1%
Manner 1 18%

| LS Bescheiden r_o 29%
_ 25% [ Mittelstand I I|2245/00/0
Frauen | 1 20%
: ! 22% _
’ Oberschicht %8%
_ 33% / wohlhabend | I1156/<?A>
18-29 Jahre i 1 2283{)0/
| 29% 0
Westschweiz gﬁ%{g’/
21% i 0
30-59 Jahre 17% 1 21%
| o 24%
18% Deutschschweiz 18% 0
60-74 Jahre | 3 16% — e,
1% 0
hwei ? 22% Tessin _I ' 300/134/0
Schweiz ::%Ilfg/oo/o ; 370
h 36%
Auslander |} 1 31% .
g 1 36% TR
TREND
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Konsumrhythmus von Wein

Gesamtstichprobe
(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren in 2017, 3'002 in 2013, 2'998 in 2008, 3'041 in 2004 und 3'036 in 1999)

2017 T 14% 21%
2013 18% 21%
2008 17% 20%
2004 17% 19%
1999 19% R 12% | 24%

Weinkonsumenten
(Basis : 2'309 Personen in 2017, 2'442 in 2013, 2'383 in 2008, 2'469 in 2004 und 2'322 in 1999)

2017 19% R 28% i
2013 22% 26% )
2008 21% 25% )
2004 17% 21% 23% )
1999 23% 25% TN 16% )

m Taglich Mehrmals / Woche 1x/Woche = Monatlich Gelegentlich = Nie
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Weinkonsums
(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren in 2017, 3'002 in 2013, 2'998 in 2008 und 3’041 in 2004)
In %
2017
2013
Total 2003 1 i o 53
2004 18-29 Jahre |! 13 24 25
4 14 2 21
2 16 25 20
Ménner
| 11 32 21
30-44 Jah - ; -
RARGLARN 17 26 19
Frauen 18 27 20
3 0 24
8 23 18 0
Westschweiz 45-59 Jahre 8 0 20 0
10 3 22 3
12 6 17
Deutschschweiz 60-74 Jahre 17 17
19 15
21 13 K 18
Tessin
17
0
- : : M.I.S
m Taglich = Mehrmals / Woche 1 x/Woche = Monatlich Gelegentlich TREND
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(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren in 2017, 3'002 in 2013, 2'998 in 2008 und 3’041 in 2004)

Weinkonsums

2017

Grundausbildung 2013
2008

2004

Berufsschule

Hohere Ausbildung

Grossstadte

Mittelgrosse
Stadte

Kleinstadte /
Land

Schweizer

Auslander

Bescheiden /
Mittelstand

Oberschicht /
wohlhabend

m Taglich

= Mehrmals / Woche

1 x/Woche = Monatlich

Gelegentlich

In %
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Regelméssiger Weinkonsum

(mindestens 1 Mal pro Woche)
(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren in 2017, 3'002 in 2013, 2'998 in 2008 und 3’041 in 2004)

Manner

Frauen

Westschweiz

Deutschschweiz

Tessin

34%

43%

1 43%

I 44%

|
Il

29%

34%

1 33%
1 35%

1

39%
38%
1 36%

|
|

1 46%

27%

“
|

39%
1 38%
137%

36%
36%

1 40%
1 38%

[

2017 I 2013

18-29 Jahre

30-44 Jahre

45-59 Jahre

60-74 Jahre

2008

21%
23%

1 25%

I 26%

24%
32%
133%

1 36%

I

36%

46%
1 44%
1 47%

45%
53%
1 49%

1 50%

N\

M.I.S
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Regelmassiger Weinkonsum

(mindestens 1 Mal pro Woche)
(Basis: 3'003 Personen im Alter von 18 bis 74 Jahren in 2017, 3'002 in 2013, 2'998 in 2008 und 3’041 in 2004)

Grundausbildung

Berufsschule

Hbhere
Ausbildung

Bescheiden /
Mittelstand

Oberschicht /
wohlhabend

23%
28%

) 32%
I 31%

|

27%

!

36%
1 36%
1 38%

39%

47%

1 45%

) 53%

I

25%
29%

1 31%
1 30%

I

35%

|

45%
1 44%

1 48%
I 2013

N\

I 2017

Grossstadte

32%
41%

140%

Mittelgrosse Stéadte

| 42%

30%
38%

) 38%

Kleinstadte / Land

1 37%

29%
34%

135%

\h—n

2008 2004

140%
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2.3. Die konsumierten Mengen
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Die konsumierten Mengen

Nach einem erheblichen Riickgang 2013 haben sich die konsumierten Weinmengen stabilisiert und
die Ergebnisse sind weitgehend dieselben wie vor 4 Jahren. Dies bestatigt, dass der Rlckgang von
2013 nicht auf ein Problem bei der Informationsbeschaffung zurtickzufihren war (Seite 34). Im
Ubrigen bestatigen auch die offiziellen Zahlen des Bundesamts fiir Landwirtschaft diesen seit einigen
Jahren anhaltenden Rickgang, der nicht nur den Schweizer Wein, sondern auch den Importwein
betrifft, was ein Anzeichen fir veranderte Konsumgewohnheiten ist.

So sind relativ hohe Mengen weiterhin eher eine Randerscheinung, denn nur etwa 10% der
regelmassigen Konsumenten (mindestens mehrere Male monatlich) trinken im Durchschnitt
mindestens 1,5 Flaschen pro Woche. Umgekehrt trinken fast zwei Drittel nur etwa eine halbe Flasche
pro Woche.

Die Unterschiede zwischen Untergruppen bleiben im Grossen und Ganzen die gleichen: mit
steigendem Alter regelmassige Zunahme des Konsums, die Manner trinken die Halfte mehr als die
Frauen und die Westschweizer und Tessiner trinken wesentlich mehr als die Deutschschweizer (Seite
35). Wahrend jedoch der Durchschnitt bei den Westschweizern gegentber 2013 unverandert bleibt, ist
er bei den Tessinern deutlich riicklaufig.
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Pro Woche konsumierte Mengen
(Basis: 576 in 2017, 710 in 2013, 692 in 2008 et 731 in 2004, d.h. Halfte der Stichprobe der regelmassigen Konsumenten)

31 dl und mehr / Woche

21 bis 30 dl / Woche

11 bis 20 dl / Woche

6 bis 10 dl / Woche

1 bis 5 dl / Woche

4%
3%
1 9%

T 6%

2%

2%
| 9%
6%

%
%

12%
I 14%

2017
2013
2008

2004

23%
24%

1 27%

1 32%

141%
1 42%

62%

63%

M.I.S
TREND
© - Juli 2017




Pro Woche konsumierte Mengen

(Basis: 576 in 2017, 710 in 2013, 692 in 2008 und 731 in 2004, d.h. Halfte der Stichprobe der regelmassigen Konsumenten)
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2.4. Selbsteinschatzung in

Bezug auf Wein
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Selbsteinschatzung in Bezug auf Wein

Der Anteil Befragter, die sich als Weinexperten oder zumindest als Weinamateure bezeichnen, ist seit
1999 stabil: Bei jeder Untersuchung liegt er bei rund 20% (Seite 38).

Seit 1999 besteht jedoch ein eindeutiger Trend: Unter den verbleibenden 80% gibt es immer mehr, die
sich nach eigener Aussage nicht wirklich auskennen. So hat diese Gruppe seit der ersten Auflage der
Untersuchung 12% gewonnen.

Die Experten und Weinamateure sind bei den Alteren zahlreicher, aber der Abstand zu den Jiingeren
ist weniger gross als 2013. Fast jeder flnfte der jingeren Befragten bezeichnet sich als Experte oder
Amateur. Im Ubrigen erkldren erheblich mehr Manner als Frauen, sie wiirden sich mit Wein gut oder
sehr gut auskennen. Dasselbe gilt fur die Zugehorigen eines Haushalts des oberen Mittelstands oder
eines wohlhabenden Haushals.

Mehr als die Halfte der Weintrinker sind der Ansicht, die gute Weinkenntnis hinterlasse einen guten
Eindruck. Dieser Anteil ist seit 2004 jeweils ahnlich hoch (Seite 39). Man beachte, dass auch die
Halfte der Nichtkonsumenten so denkt. Unter ihnen sind allerdings 26% Uberhaupt nicht dieser
Meinung, wahrend es bei den Konsumenten 13% sind.
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Selbsteinschatzung: wie wirden Sie sich bezeichnen?
(Basis : 2°309 Weinkonsumenten in 2017, 2'442 in 2013, 2'383 in 2008, 2'469 in 2004 und 2’322 in 1999)

"

Manner

Frauen

18-29 Jahre

30-59 Jahre

60-74 Jahre

2017 18 39

2013 20 36

2008 19 39

2004 17 39

1999 21 41

mExperte ™ Weinamateur = Kennt sich aus Vage Kentnisse  ® Kennt sich nicht aus
l l

22

I

Schweizer

Ausléander

Bescheiden /
Mittelstand
Oberschicht/
wohlhabend
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Den Wein gut kennen, gibt dies ein schmeichelndes Bild

von einem selber?

(Basis : 2'309 Weinkonsumenten und 694 Nichtkonsumenten in 2017, 2'442 in 2013, 2'383 in 2008,
2’469 in 2004 und 2’322 in 1999)

2017 Konsumenten

2017 Nichtkonsumenten

2013 Konsumenten
2008 Konsumenten

2004 Konsumenten

1999 Konsumenten

® Ganz und gar = Ziemlich Nicht wirklich ® Gar nicht
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3. Bekanntheit der Regionen, Weine oder

Rebsorten und des Vokabulars
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3.1. Die Gebiete und die Regionen oder

Kantone als Produzenten
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Ungestitzte Bekanntheit der Produzentenlander

Die Zunahme der ungestutzten Bekanntheit der Schweiz um 7% im Jahr 2013 wird dieses Jahr mit
einem weiteren Prozentpunkt (leichter Anstieg auf 86%) bestatigt (Seite 43). Und wahrend Frankreich
etwas Federn lassen muss, liegt die Schweiz zusammen mit Italien erstmals gleichauf. In weiter Ferne
liegen damit die Zahlen von 1999, als unser Land nur gerade von 54% spontan als Weinproduzent
genannt wurde, womit es gleich hinter Spanien und knapp vor Australien lag.

Zweiter erfreulicher Punkt: Die Bekanntheit ist insgesamt in allen Untergruppen gleich. Damit ist
dieses gute Ergebnis nicht einer besonderen Region oder Altersgruppe zuzuschreiben. Das ist fur
ltalien z.B. nicht der Fall, das seinen ersten Platz gemeinsam mit der Schweiz und Frankreich den
Deutschschweizern und vor allem den Tessinern zu verdanken hat, von denen 96% dieses Land
nennen.

Im Ubrigen ist die ungestiitzte Bekanntheit der vier fiihrenden Lander (Frankreich, Italien, Schweiz und
Spanien) stabil, wahrend diejenige der allermeisten anderen Lander zuriickgeht, bisweilen sogar stark,
wie etwa im Fall von Australien, Chile und den USA, die je etwa 10% an Bekanntheit einblssen. Diese
Lander kehren nach einer spurbaren Verbesserung 2013 auf den Stand von 2008 zurtck.

In Bezug auf die strukturellen Unterschiede ist festzustellen, dass die Uber 45-Jahrigen tendenziell viel
mehr Lander nennen als die Jungeren sowie auch die Tessiner insgesamt, die sich im Wesentlichen
auf die vier ersten Lander beschranken. Von den Deutschschweizern werden hingegen viel haufiger
andere Lander als die ersten vier genannt, namentlich Australien und Deutschland.
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Spontane Bekanntheit der Produktionslander ‘

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten in 2017, 1'456 in 2013, 1’394 in 2008 und 1'470 in 2004)
2017 45
Frankreich 2008 Australien 56
2013
2004
Italien Chile
Schweiz 2 USA/Nordamerika
Spanien Deutschland
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Bekanntheit der Produzentenregionen und -kantone

Die ersten drei Kantone, das Wallis, die Waadt und das Tessin, kommen wieder gut weg, mit einer
hervorragenden ungestitzten und gestltzten Bekanntheit auf gleicher Hohe wie 2013 (Seiten 45 und 46).
So ist keinem oder fast keinem regelmassigen Weinkonsumenten unbekannt, dass diese Kantone Wein
Produzieren. Mit einer um 13% hoheren ungestitzten Bekanntheit liegt das Wallis allerdings weiterhin vor
der Waadt.

Dahinter erzielen vor allem Neuenburg, aber auch Genf ebenfalls gute Ergebnisse mit einer ungestitzten
Bekanntheit von 43% und einer immer noch hohen gestutzten Bekanntheit von 85% bzw. 76%.

Weiter verlieren alle Deutschschweizer Kantone einige Prozent an gestitzter Bekanntheit, im Allgemeinen
wegen einer leicht rlcklaufigen ungestltzten Bekanntheit. Der Fall ist dies insbesondere bei Zurich,
Schaffhausen und Thurgau. lhre gestiitzte Bekanntheit ist aber mit 60% bzw. 59% fur die beiden ersten und
51% fur den Thurgau (der zusammen mit St. Gallen gegenuber 2013 am meisten eingebusst hat) nach wie
vor gut.

Schliesslich ist noch die gute gestltzte Bekanntheit der Bielerseeregion (fast 70%) zu betonen, wobei jedoch
mit 16% die ungesttzte Bekanntheit, wie schon bei den vorangegangenen Untersuchungen, recht gering ist.
Ahnlich verhalt es sich beim Vully: eher schwache ungestitzte Bekanntheit, aber gute gestltzte Bekanntheit,
auf einer Ebene mit Zirich und Schaffhausen, eine Feststellung, die bisher bie jeder Untersuchung gemacht
wurde.

Bezuglich Struktur der Stichprobe kann gesagt werden, dass die Befragten mit zunehmendem Alter haufiger
wissen, dass ein Kanton Wein produziert. Das gilt allgemein, vor allem aber in Bezug auf die weniger
bekannten Produzentenkantone.

Neuenburg liegt dank einer besseren Bekanntheit in der deutschen Schweiz und vor allem im Tessin vor
Genf. Sonst werden die Deutschschweizer Kantone von den Deutschschweizer Befragten logischerweise
viel ofter genannt. Sie wissen auch viel haufiger, dass die Bielerseeregion Wein produziert. Schliesslich sind
die Deutschschweizer Kantone in der Westschweiz und im Tessin in etwa gleich bekannt. MIS
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Spontane und insgesamte Bekannheit der Schweizer ‘

Kantone/Regionen als Weinproduzenten
(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten in 2017, 1'456 in 2013, 1’394 in 2008 und 1'470 in 2004)
2017 8%, 97% 33% 76%
Wallis o Gt Genf 3%
2008 199 8% |
2004 8% 34%
17% ¥ 93% 29% 68%
Waadt 16% Graubiinden 2675
20% 28%
16% 27%
39% ) 95% 26% ) 60%
. 3% | _ 22%
Tessin Zurich
8% 25%
34% 24%
42% § 85% 35%
Neuenburg il : Schaffhausen Bl
47% I 33%
39% | 31%
® Spontane Bekanntheit Gestutzte Bekanntheit M.I.S
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Spontane und insgesamte Bekannheit der Schweizer -

Kantone/Regionen als Weinproduzenten
(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten in 2017, 1'456 in 2013, 1’394 in 2008 und 1'470 in 2004)
2017
Thurgau 2013
2008
2004 Region Vully
Bielersee
Baselland
Aargau
Ostschweiz
St. Gallen
® Spontane Bekanntheit Gestitzte Bekanntheit
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3.2. Das Wallis
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Bekanntheit der Walliser Weine und Rebsorten

Die ungestiitzte Bekanntheit der Walliser Weine und Rebsorten ist insgesamt sehr stabil, wobei die
allermeisten dasselbe Ergebnis erzielen wie 2013 (Seite 49).

Allerdings sind vier nennenswerte Ausnahmen zu nennen: zunachst der Fendant und der Ddle, die
deutlich an der Spitze bleiben, aber 5% bzw. 4% einbUssen. Diese Prozente gehen an den
Heida/Paien, der 4% zulegt und nun mit dem Johannisberg gleichzieht und fast den Petite Arvine
erreicht, sowie an den Cornalin, der sich um 4% verbessert und liegt damit mit dem Humagne rouge
gleichauf.

In Bezug auf die gestltzte Bekanntheit (Seiten 50 und 51) liegen der Fendant und der Déle mit 90%
weiterhin klar an der Spitze, mussen allerdings einige Federn lassen. Nicht weit zurlck liegen der
Walliser Pinot noir und der Déle Blanche mit 84% bzw. 80%, womit sie gegenuber 2013 ebenfalls
einige Prozent eingebusst haben.

Dahinter ist vor allem zu betonen, dass die gestiitzte Bekanntheit aller Walliser Spezialitaten steigt,
teilweise sogar recht spektakular. Dies ist namentlich beim Petite Arvine und beim Cornalin der Fall,
die beide 9% zulegen, sowie vor allem beim Heida/Paien, der sich um 13% verbessert und zudem die
Besonderheit aufweist, dass er in der Deutschschweiz bekannter ist als in der Westschweiz (aber
uberhaupt nicht im Tessin). Dabei ist die gestitzte Bekanntheit dieser drei Rebsorten seit 2004 klar am
starksten gestiegen: auf mehr als das Doppelte beim Cornalin und Heida/Paien und auf fast das
Doppelte beim Petite Arvine.

Es ist jedoch zu betonen, dass der Humagne rouge und der Humagne blanche seit 2008 ebenso
regelmassig zulegen wie der Ermitage.
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Spontane Bekanntheit der im Wallis produzierten Weine und Rebsorten

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, in 2017 und 1'456 in 2013)

Fendant

Dole

Walliser Pinot noir
Petite Arvine
Johannisberg
Heida/Paien
Humagne rouge
Cornalin

Walliser Gamay
Humagne blanche
Syrah

Pinot Gris
Chardonnay

Dole blanche

Amigne

|

41

% )

I

29%

I

2

B
X

]

I 2017

Merlot

Goron

Malvoisie

il de Perdrix

Pinot blanc
Cabernet Sauvignon
Gamaret

Diolinoir

Muscat

Ermitage

Marsanne

2013

496:
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Bekanntheit der im Wallis produzierten Weine und Rebsorten
(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, in 2017, 1'456 in 2013, 1’394 in 2008 und 1’470 in-2004

Fendant

Déle

Walliser Pinot
Noir

Déle blanche

Syrah

Johannisberg

2017
2013

2008
2004

(il de Perdrix

——— B

94% )
94% ’

91% )

80% )
86% I

—m———

5% ’
9% |

57% ’
9% )

>

(3% )
8% 14

95% )

Walliser Pinot
blanc

Walliser Gamay

66% )
2% )

Pinot Gris

Chardonnay

1]

Walliser
Cabernet
Sauvignon
Ermitage
. 47% )
55% )
0
B 34% ) M.I.S
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Bekanntheit der im Wallis produzierten Weine und Rebsorten ‘
004)

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, in 2017, 1'456 in 2013, 1°394 in 2008 und 1'470 in 2

2017

Walliser Muscat 2008
2004
Merlot Cornalin g
25%
21% '
2017
Humagne rouge 2°3 %
2008 33% ]
2004 34% ’ Amigne
26%
.. 30% |
Malvoisie
. 47% 1
52% ) .
’ Diolinoir
48%
Humagne 33% f
blanche ' 4% | Marsanne
48%
Heida/Paien
0%
22[0-/0 ]
48%
Gamaret
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3.3. Der Kanton Waadt
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Bekanntheit der Waadtlander Weine und Anbaugebiete

Wie schon die Walliser Weine erreichen auch alle aus dem Kanton Waadt eine spontane Bekanntheit
gleichauf wie 2013, die kleinen Variationen sind alle nicht signifikant (Seite 54).

Es ist jedoch eine interessante Ausnahme festzustellen: Lavaux legt 5% zu und wird spontan von fast
einem Viertel der Konsumenten genannt.

Die gestltzte Bekanntheit (Seite 55 bis 57) ist ebenso gut wie 2013 oder sogar noch etwas besser,
wenn man von denjenigen Anbaugebieten absieht, die nicht wirklich mit 2013 verglichen werden
konnen, da die Frage dieses Jahr geandert wurde. Der Fall ist dies insbesondere bei der Appellation
Aigle, welche die Schwelle von 80% Ubersteigt, beim Chablais, Lavaux und Vully (wobei die beiden
letztgenannten Appellationen seit 2008 bei jeder Untersuchung zulegen) sowie bei Villeneuve,
Bonvillars (seit 2008 ebenfalls standig besser), Begnins, Bursinel und Perroy.

Betrachtet man die Ergebnisse nach Sprachregionen, sind die Weine bei den Westschweizern
allgemein natirlich wesentlich bekannter. Es folgen die Deutschschweizer, wahrend die Tessiner oft
weit dahinter liegen. Im Einzelnen ist festzustellen, dass Lavaux in der Westschweiz vor La Cote und
bei den Deutschschweizern knapp dahinter liegt, wahrend das Gebiet im Tessin weit abgeschlagen ist.

Andererseits profitieren Féchy und Epesse sowie in geringerem Masse Dézaley, Aigle, Yvorne, Mont-
sur-Rolle und Aigle von einer sehr guten Bekanntheit in der Deutschschweiz, gleich gut (Féchy) oder
nur knapp schlechter als in der Westschweiz.
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Spontane Bekanntheit der Waadtlander Weinregionen und Weine

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, in 2017 und 1'456 in 2013)

Lavaux

Aigle

La Cote
Chasselas
Epesses
St-Saphorin
Féchy

Yvorne
Mont-sur-Rolle

Pinot noir

17% ]

ST

14% f

RTINS

15% |
ﬂg%

13% )

-
-
-

/gls%

I 2017

Chardonne

Dézaley
Chablais
Vully
Morges

Gamay

Cotes de I'Orbe

Vevey-Montreux

2013

Lutry

6%

4%

S @ =
D =) D
X S X <
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Bekanntheit der Waadtlander Weinregionen und Weine
(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, in 2017, 1'456 in 2013, 1394 in 2008 und 1'470 in"200

Aigle 2013 Yvorne
2008 | 75% i , 64% )
2004 82% ) 73% )
Epesses
, 71% ]
18% )
Fechy Pinot Noir SIeHA
: 74% )
83% )
Chablas % [ —
: 70% ) . 58% ]
74% ) 58% )
Mont-sur-Rolle
. 69% ]
5% )
Chardonne Q06
La Cote
. 09% §
/9% )
St-Saphorin o | Vully phod "
0 0
¥ 72% / ) M.I1.S
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Bekanntheit der Waadtlander Weinregionen und Weine
(Basis: 1°202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, in 2017, 1'456 in 2013, 1°394 in 2008 und 1'470 in 2004)
2017 30/
Salvagnin 2033 g Gamaret/Garanoir 2/l
2008 |° 59% )
2004 70% §
orges 2 Box '
: 45% y 2% )
50% J
. 52% ] Luins 0% )
59% ) ' 36% f
Nyon -
W% )
31% )
Aubonne | — Vilette S —
Vevey-Montreux | — Vinzel | Spai?
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Bekanntheit der Waadtlander Weinregionen und Weine

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, in 2017, 1'456 in 2013, 1’394 in 2008 und 1°470 in 2004)

Bonvillars

Tartegnin

Begnins

Bursinel

Cotes de I'Orbe

Perroy

Coteaux de Vincy

Dorin

2017 R0
2013 22% ]

2008 |20% )

2004 24% !

hmr_

21% ’
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3.4. Genf und die Region Neuenburg,

Biel und Vully
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Bekanntheit der Weine und Rebsorten des Kantons Genf und der
Regionen Neuenburg, Bielersee und Vully

Da die Bekanntheitsfragen fiir die Rebsorten dieses Jahr geandert wurden, prasentieren wir in den
Grafiken keine Vergleiche mit 2013. In den Regionen Genf, Neuenburg, Biel und Vully sind die
internationale Rebsorten zahlreich und die neue Frageweise hat zur Folge, dass ihre Prozentsatze
gegenuber 2013 hoher sind.

Fur Genf liegen somit nur Rebsorten auf den ersten Rangen, wobei der Pinot noir weiterhin knapp vor
dem Chasselas fuhrt (Seite 60). Bei den Weinen und Appellations ist die ungestitzte Bekanntheit
weiterhin sehr gering, wahrend fur fast alle die gestitzte Bekanntheit spirbar steigt, namentlich fiir
Satigny und Lully (+8%) sowie Dardagny (+6%), was zuversichtlich stimmt.

In Bezug auf die Drei-Seen-Region ist zunachst festzustellen, dass fast acht von zehn Befragten
erklaren, sie wurden die Region kennen, aber 17% von ihnen konnen keinen oder nur einen See
nennen (Seite 61). Die Bekanntheit der Region nimmt mit wachsendem Alter der Befragten spurbar
zu; andererseits ist sie logischerweise in der Westschweiz und in der Deutschschweiz deutlich hoher
als im Tessin, wo nur jeder flinfte Befragte mindestens zwei Seen nennen kann.

Wie in Genf ist die ungestutzte Bekanntheit noch immer gering, mit Ausnahme naturlich des CEil de
Perdrix, der spontan von 18% genannt wird, und des Vully mit 12% (Seite 62). Auch beim Nachfragen
liegt der CEil de Perdrix auf dem gewohnten ersten Platz, und zwar ziemlich klar vor den anderen
Rebsorten. Unter den Neuenburger Spezialitaten legen die Appellation «Neuenburger Weisswein» 4%
und der ungefilterte Weisswein 5% zu.
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Bekanntheit der Genfer Weinregionen und Weine

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

Genfer Pinot Noir
Genfer Chasselas
Pinot blanc

Sauvignon

Genfer Cabernet Sauvignon
Genfer Gamay

Pinot Gris

Genfer Cabernet Franc
Genfer Gamaret
Genfer Merlot

Satigny

Lully

Genfer Garanoir
Dardagny

Bernex

Aligoté

Viognier

Peissy

Aniéres

Soral

(Genfer) Kerner
Chouilly

Scheurebe (von Dardagny)
Spontan : kennt keine

53%
50%
47%
47%
47%
46%
42%
38%
36%
32%
30%
27%
24%
21%
20%
19%
18% m Spontane Bekanntheit = Gestiitzte Bekanntheit
15%

13%

12%

12%

10%
5% M.1.S
81 TREND
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Bekanntheit der Bezeichnung «Drel Seeenregion»? ‘

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

In %
18-29 Jahre 45 g v 21
30-44 Jahre ‘7 18 19
45-59 Jahre
60-74 Jahre
Westschweiz
m Kennt und nennt die 3 Seen Deutschschweiz 62 4 108 15
= Kennt und nennt 2 Seen
Kennt und nennt 1 Seen . 17 A o5 50
= Kennt, aber kann keinen See nennen Tessin '
H Kennt nicht
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Bekanntheit der Weinregionen und der Weine / Bezeichungen
der Region Neuenburg, Biel und Vully

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

(il de Perdrix
Neuenburger Chardonnay
Neuenburger Pinot Noir
Pinot blanc

Neuenburger Pinot Gris
Sauvignon

Vully

Rysling Sylvaner
Gewurztraminer

Gamaret

Bezeichnung “"Neuenburger Weisswein"
Garanoir

Ungefilterter Weisswein
Viognier

Freisamer Freiburger

Doral
Dornfelder

Spontan : kennt keine

18

67%

® Spontane Bekanntheit = Gestltzte Bekanntheit

M.I.S
TREND
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3.5. Das Tessin und die Deutschschwelz

M.I.S
TREND
© - Juli 2017




Bekanntheit der Tessiner und Deutschschweizer Weine
und Anbaugebiete

Insgesamt bleibt im Tessin bei den Weinen alles beim Alten: Merlot und Merlot Bianco dominieren
wiederum ganz klar, vor allem der erstgenannte, der eine ungestitzte Bekanntheit von erfreulichen
64% erreicht und dessen gestlitzte Bekanntheit im Tessin und in der Deutschschweiz 100% oder nahe
daran betragt (Seite 65).

Mit Ausnahme dieser beiden Weine ist die ungestiitzte Bekanntheit sehr gering, beim Nachfragen
jedoch eher gut. Erwahnenswert ist, dass die Rebsorte Americana im Vergleich zu 2013 5% zulegt.

Bei den Deutschschweizer Weinen erreichen einige eine ungestiitzte Bekanntheit von 10% oder mehr,
wobei diese Prozentsatze fast alle von Deutschschweizer Befragen stammen. Eine Ausnahme bildet
der Pinot noir, der auch von 7% der Westschweizer genannt wird (Seite 66).

Muller Thurgau oder Riesling Sylvaner bleibt an der Spitze, verliert gegentber 2013 jedoch 5% an
ungestitzter Bekanntheit, wahrend der Maienfelder 6% zulegt und nun von 9% genannt wird.

In Bezug auf die gestltzte Bekanntheit (Seiten 67 und 68) dominieren in dieser grossen Region
natlrlich die Rebsorten. Bei den Appellationen liegen eine aus Schaffhausen und eine aus dem
Blndnerland ganz klar an der Spitze: Hallauer und Malanser (wobei alle in der Westschweiz und im
Tessin nur wenig bekannt sind).
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Bekanntheit der Tessiner Weine / Bezeichnungen

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

Tessiner Merlot 84%
Merlot bianco

Tessiner Cabernet Sauvignon
Nostrano

Tessiner Chardonnay

Tessiner Sauvignon bianco

Americana

® Spontane Bekanntheit = Gestitzte Bekanntheit

Tessiner Cabernet Franc

Bondola

Spontan : kennt keinen

M.I.S
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HOchste spontane Bekanntheit der Deutschschweizer Weine

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

Deutschschweizer Muller Thurgau oder Riesling Sylvaner
Hallauer

Deutschschweizer Pinot noir
Deutschschweizer Blauburgunder
Maienfelder

Malanser

Deutschschweizer Pinot gris
Deutschschweizer Chardonnay
Deutschschweizer Chasselas oder Gutedel
Jeninser

Flascher

Deutschschweizer Merlot

Wilchinger

Zizerser

Schinznacher

Stafner

Bernecker

Weinfelder

Spontan : kennt keinen

M.I.S
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Bekanntheit von einigen Deutschschweizer Weinen

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

Deutschschweizer Muller Thurgau/Riesling Sylvaner
Blauburgunder

Hallauer

Maienfelder

Deutschschweizer Pinot noir

Malanser

Deutschschweizer Pinot Gris
Deutschschweizer Chardonnay
Deutschschweizer Merlot
Deutschschweizer Zweigelt

Weinfelder

Deutschschweizer Chasselas oder Gutedel
Jeninser

Flascher

Stein am Rhein
Deutschschweizer Rauschling

Zizerser

31%
28%

65%
60%
59%

57%

56%

53%
48%
48%

® Spontane Bekanntheit = Gestlitzte Bekanntheit

M.I.S
TREND
©- uli 2017




Bekanntheit von einigen Deutschschweizer Weinen

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

Stammheimer
Schniznacher

Wilchinger

Tegerfelder

Bernecker

Stéfner

Trasadinger

Cabernet Dorsa

Huttwiler
Deutschschweizer Regent
Osterfinger

Uesslinger

Freiensteiner
Deutschschweizer Completer
Neunformer

Deutschschweizer Maréchal Foch

28%
26%

23%
22%

m Spontane Bekanntheit = Gestltzte Bekanntheit

M.I.S
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3.6. Die « Grand Cru »
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«Grand Cru» und «1¢" Grand Cru»

Ein gutes Drittel der regelmassigen Weintrinker hat schon einmal einen Grand Cru aus dem Kanton
Waadt oder Wallis probiert und weitere 20% haben noch nie einen solchen probiert, wissen aber, dass
es ihn gibt (Seite 71). So wissen fast 60%, dass es diese Grands Crus gibt, ein beachtlicher Anteil fur
eine recht junge Bezeichnung.

Je alter die Befragten sind, desto grosser ist die Wahrscheinlichkeit, dass sie schon einmal einen
Grand Cru getrunken haben. Etwa die Halfte der Westschweizer hat das schon getan (und fast 80%
von ihnen wissen, dass es solche gibt), aber nur ein Drittel der Deutschschweizer und knapp 20% der
Tessiner.

Gut die Halfte der regelmassigen Konsumenten ware bereit, fur eine Flasche kontrollierten Grand Cru
mehr zu bezahlen, aber nur ein Viertel bejaht dies klar, was zeigt, dass der Preisunterschied nicht zu
gross sein darf (Seite 72).

Die unter 30-Jahrigen sind deutlich weniger davon iiberzeugt als die Alteren. Dagegen haben die drei
Sprachregionen in dieser Hinsicht insgesamt dieselbe Meinung, wobei das Tessin geringfugig
zurickliegt.

Schliesslich wissen nur 20%, dass es im Kanton Waadt einen Premier Grand Cru gibt (Seite 73).
Dieser Prozentsatz steigt auch in der Westschweiz nur auf 34%, was eher enttauschend ist, aber
immer noch bedeutend mehr als im Tessin (21%) und in der Deutschschweiz (nur 12%).

M

[.S

TREND
© - Juli 2017




Haben Sie schon einmal einen «Grand Cru» Wein aus dem Kanton
Waadt oder Wallis probiert?

(Basis: 626 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

18-29 Jahre

30-44 Jahre

45-59 Jahre

60-74 Jahre

Westschweiz

m Ja Deutschschweiz
Nein, aber weiss dass es ihn gibt

m Nein, und weiss nicht dass es diese Bezeichnung gibt Tessin
Weiss nicht

M.I.S
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Sie selber, waren sie bereit, fir eine Flasche zertifizierten ‘
«Grand Cru» Wein mehr zu bezahlen

(Basis: 626 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

In %

18-29 Jahre 12 23 24
30-44 Jahre
45-59 Jahre

60-74 Jahre

Westschweiz
m Sicherlich = Eventuell Deutschschweiz 24 26 16
Nicht wirklich m Auf keinen Fall
Tessin 5 23 26
M.I.S
TREND
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Wussten sie dass es «ler Grand Cru» Weine
Im Kanton Waadt gibt?

(Basis: 626 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

In %

18-29 Jahre

30-44 Jahre

45-59 Jahre

60-74 Jahre

Westschweiz

mJa ®ENein

Deutschschweiz

Tessin

M.I.S
TREND
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4. Konsumgewohnhelten
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4.1. Weinvorrat und Haufigkelt des

Konsums von gekauftem Wein
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Weinvorrat und Haufigkeit des Konsums von gekauftem Wein

Zwei Drittel der regelmassigen Weintrinker lagern Wein, aber nur bei 12% umfasst der Vorrat mehr als
100 Flaschen und bei einem Drittel zwischen 20 und 100 (Seite 77).

Naheliegenderweise besitzen die Befragten mit zunehmendem Alter und die Angehodrigen eines
Haushalts des oberen Mittelstands oder eines wohlhabenden Haushalts eher einen Vorrat. Weiter ist
es in der Westschweiz tendenziell eher der Fall (76%) als in der Deutschschweiz (65%) und im tessin
Tessiner (54%). Und unabhangig von der Anzahl Flaschen ist die Reihenfolge der Sprachregionen
immer gleich.

In Bezug auf Rotwein lassen fast 40% der Konsumenten, die einen Vorrat besitzen, einen Grossteil
der Weine lagern, wahrend ein Drittel alle oder einen Grossteil der Weine kurz nach dem Kauf trinkt
(Seite 78). Schliesslich erklart ein knappes Drittel, das hange vom Wein ab.

Hinsichtlich Struktur sind bei den Untergruppen kaum unterschiedliche Gewohnheiten festzustellen.
Man konnte hochstens sagen, dass etwas mehr Deutschschweizer erklaren, sie wirden ihren Rotwein
Uberwiegend lagern.

Beim Weisswein verhalt es sich wie erwartet ganz anders (Seite 79). So lassen nur 10% einen
Grossteil der Weine lagern, wahrend 51% diese kurz nach dem Kauf trinken (hinzu kommen 23%,
welche die Mehrheit der Weine kurz nach dem Kauf trinken). Die Jingeren lagern ihren Weisswein
etwas haufiger, wahrend kein Tessiner die Mehrheit seiner Weissweine lagert (gegentber 9% der
Westschschweizer und 11% der Deutschschweizer).
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Haben Sie, bei Ihnen zu Hause oder auch auswarts
iIrgendwo, ein Weinlager?

(Basis: 576, d.h. Halfte der Stichprobe der regelméassigen Konsumenten)

Manner

Frauen

18-29 Jahre
30-44 Jahre

45-59 Jahre

60-74 Jahre

® Ja, sogar mehr als 100 Flaschen )
Westschweiz

Ja, ein Weinlager von etwa 20 bis 100 Flaschen
Ja, ein kleines Lager, ungeféhr 20 Flaschen Deutschschweiz

H Nein Tessin

Bescheiden / Mittelstand

Oberschicht / wohlhabend

M.I.S
TREND
© - Juli 2017




Lagern Sie die Rotweine wahrend mehreren Jahren oder
konsumieren Sie diese schnell?

(Basis: 392 regelmassige Konsumenten die ein Weinlage haben)

n

Ménner 38 18
Frauen 40 17
18-29 Jahre 39 22
30-44 Jahre 34 17
45-59 Jahre 40 15
m L4sst die Mehrheit der Weine nach dem Kauf erstmal lagern 60-74 Jahre 4l 21
= Trinkt die Mehrheit der gekauften Weine kurz nach dem Kauf
Trinkt alle gekauften Weine kurz nach dem Kauf
Macht sehr unterschiedlich, das hangt vom Wein ab Westschweiz 31 25
Deutschschweiz 41 15
Tessin 28 14

.

In %

29

28

30
37
25

24

33
28

35

M.I.S
TREND
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Lagern Sie die Weissweine wahrend mehreren Jahren oder
konsumieren Sie diese schnell?
(Basis: 392 regelmassige Konsumenten die ein Weinlage haben)
In %
Manner 11 52 14
Frauen 9 49 18
18-29 Jahre 20 48 9
30-44 Jahre 8 52 22
45-59 Jahre | B 50 15
m Lasst die Mehrheit der Weine nach dem Kauf erstmal lagern 60-74 Jahre | [ 53 13
= Trinkt die Mehrheit der gekauften Weine kurz nach dem Kauf
Trinkt alle gekauften Weine kurz nach dem Kauf
Macht sehr unterschiedlich, das hangt vom Wein ab Westschweiz | I 22 e
Deutschschweiz 11 48 15
Tessin 4l 31
M.I.S
TREND
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4.2. Gelengenheiten und Ort der

Konsumation
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Gelengenheiten und Ort der Konsumation

Wein ist fur mehr als acht von zehn Personen unerlasslich bei einem Abendessen mit Besuch, was
sehr erfreulich ist (Seite 82).

Sonst wird Wein weiterhin stark mit dem Wochenende in Verbindung gebracht, vor allem abends,
auch wenn der Trend leicht ricklaufig ist. Noch starker ist die rlcklaufige Tendenz fir das Mittagessen
am Wochenende erkennbar, und zwar seit 2004 ohne Unterbruch.

Unter der Woche trinken nur 5% regelmassig Wein zum Mittagessen, wahrend es 2004 noch 15%
waren. Der 2013 festgestellte rlcklaufige Konsum am Abend unter der Woche hat sich dieses Jahr
hingegen nicht bestatigt, ohne dass allerdings eine Trendwende zu erkennen ware.

Und wahrend schliesslich der Konsum von Wein zum Aperitif am Abend unter der Woche in etwa
gleich ist wie bei den friheren Untersuchungen, dauert der Riickgang beim Aperitif am Mittag unter
der Woche weiterhin an.

Angesichts des Gesagten ist es nahe liegend, dass Wein weiterhin vor allem zuhause oder bei
Freunden getrunken wird. Nur ein Viertel trinkt Wein im Café oder im Restaurant, wobei dieser Anteil
in allen drei Sprachregionen ahnlich hoch ist (Seite 83).

Unter den verschiedenen Altersgruppen sind die Zahlen recht ahnlich, aber je alter die Befragten sind,
desto weniger tendieren sie dazu, Wein im Café oder Restaurant zu trinken. Ausserdem wird Wein
zunehmend zuhause und immer weniger bei Freunden getrunken.
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Die Konsumgelegenheiten

(Basis: 576 in 2017, 710 in 2013, 692 in 2008 und 731 in 2004, d.h. Halfte der Stichprobe der regelmassigen Konsumenten)

2017 10 i3 S
Einladung bei 2013 8 51

Andere 14 W
Gelegenheiten

sich zu Hause 2008 578 7

2004

TR | 19 10 28 28

24 232 1B
Abendessen am 29 22
Wochenende 21 19 KD
50 19 Mittagessen
unter der Woche
19 1
Geschéftsessen 16 17

17 1 21

In %
42
23
32 [ i3

15 23

Aperitif am 7 3
Abend unter der

_ = Woche ol
Mittagessen am

95
57
31

26

6 23 |
Wochenende 13 28
14 25 |
/9 10 |
3 Aperititam | g
, Mittag unter der : .
Abendessen 41 ;
. Woche 5> 7V
unter der Woche 35 P
33 e 15
H Immer oder meistens Jedes zweite Mal Seltener H Nie TREND)
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Proportion des zu Haus und auswarts getrunkenen Weins

b

Total

2017
2013
2008

2004

Westschweiz

Deutschschweiz

Tessin

(Basis: 576 in 2017, 710 in 2013, 692 in 2008 und 731 in 2004, d.h. Halfte der Stichprobe der regelmassigen Konsumenten)
In %
%5 ) 40 25 34 i
7} 18-29 Jahre - - I
14 ) 29 19 |
15 ) 33 23 )
26 27 ) 26 26
57 25 18
2t - l 30-44 Jahre l
o5 20 | 58 26 16 |
24 18 ) 58 26 16 |
59 2 ) 58 19 23 )
23 6 ) 62 22 16 |
45-59 Jahre
24 13 ) 65 21 14 |
53 14 | 65 22 13 |
21 19 | 64 15 20
16 13 60-74 Jahre ! ——
34 68 23 9 )
2% 1) 73 I 11
: : M.I.S
® Zu Hause Im Bistro/Restaurant Anderswo/Bei Freunden TREND)
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4.3. Antell und Konsum von Schweizer

und auslandischen Weinen

M.I.S
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Anteill und Konsum von Schweilzer und auslandischen Weinen

Der Konsum von in- und auslandischem Wein bleibt im Vergleich zu den friheren Untersuchungen
stabil (Seite 86). Im Einklang mit dem Marktanteil des einheimischen Weins gemass den Statistiken
des Bundesamtes fir Landwirtschaft (35,2% laut einer Medienmitteilung vom Mai 2017) erklart ein
Drittel der regelmassigen Konsumenten, sie wirden vor allem Schweizer Wein trinken, wahrend 46%
eher auslandischen Wein bevorzugen.

Obwohl die Ergebnisse bei den unter 60-Jahrigen ebenfalls ahnlich wie 2013 sind, bevorzugen die
Alteren und auch die Tessiner dieses Jahr etwas weniger haufig die inlandische Produktion. Die
Konsumgewohnheiten der West- und Deutschschweizer haben sich allerdings nicht wesentlich
geandert, womit immer noch eine Mehrheit der Westschweizer weiterhin hauptsachlich inlandischen
Wein trinken.

Die Haufigkeit des Konsums von Wein aus den verschiedenen Schweizer Regionen bleibt ebenfalls
sehr stabil und weist gegentiber 2013 nur geringe signifikante Unterschiede auf (Seiten 87 und 88).
So fuhrt das Wallis die Rangliste weiterhin klar an, gefolgt mit etwas Abstand von der Waadt, wahrend
das Tessin das Podium wie immer ziemlich abgeschlagen vervollstandigt.

Besonders erwahnenswert ist nur die ganz leichte Zunahme derjenigen, die keine Bundner, Aargauer
und St. Galler Weine trinken.

Vergleicht man die Ergebnisse nach Sprachregionen (Seite 89), ist festzustellen, dass logischerweise
jede Region ihre eigenen Weine wesentlich ofter trinkt als die beiden anderen. Besonders deutlich ist
dies bei den Tessinern erkennbar. Andererseits unterscheiden sich die Deutschschweizer von den
Westschweizern und Tessinern vor allem bei den Bindner und Zurcher Weinen.

Bezliglich der Altersklassen sind die Unterschiede jedoch nur gering (Seite 90). v
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N

Proportion der konsumierten Schweizer- und auslandischen Weine
(Basis: 576 in 2017, 710 in 2013, 692 in 2008, 731 in 2004, d.h. Halfte der Stichprobe der regelmassigen Konsumenten, und 1'695in 1999)
In %
2017 19
2013 20
2008 22
2004 26
1999 21
m \Vor allem Schweizer Beide gleich m Vor allem Ausléndischen
2017 o
2013 Schweizer 7
18-29 Jahre 555 -.-
2004
A0/
Auslander :'.
30-44 Jahre 604
h
Westschweiz / ,'
42304
45-59 Jahre 00/
Deutschschweiz .‘
004
00/
60-74 Jahre AS0/
Tessin 400/
l
M.I.S
TREND
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Konsumhaufigkeit von Weinen aus den

verschiedenen Schweizerregionen
(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, in 2017, 1'456 in 2013, 1’394 in 2008 und 1’470 in 2004)

Trinkt Wein ... In %
2017
aus dem 2013 |
Walls 200 o »
2004 TR
aus dem QJ—
Graublinden 14 28
27 «
aus der .
Waadt 33 7 2
. © z
aus dem Vully 5
a8
42 ,,
AT
aus dem 42 _
Tessin i |
R
vom 2100 s D
T O (T 5
e et o »
von 2
Neuenburg
M.I.S
® Regelmassig Abund zu Selten m Nie TREND
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Konsumhaufigkeit von Weinen aus den
verschiedenen Schweizerregionen

(Basis : 1202 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, in 2017, 1'456 in 2013, 1°394 in 2008 und 1470 in 2004)

Trinkt Wein ... In %
oy (00
von Gent 2013 | B8 20 R &7 I
2008 g:a 26 . —
2004 ; — von 8 9
c 8 sasclandshatt | 7 S
J— -f i o I
75 v I 20 G
aus Zlrich ' 8 19 72 'J.
o [3_ 17
T aus st. Gallen 16 20
9
: 7 =
o i
o et | B8 |
o= 5o I
E N 0 (D
rL | g | (5755 D
K 7 2
aus dem 13 & g
rage | JBTTD
& 1o T T
® Regelmaéssig Abund zu Selten m Nie g??;g
- Jull




Konsumhaufigkeit von Schweizer Weinen

Nach Sprachregionen

Walliser Weine V V4 /
Waadtlander Weine / |

Tessiner Weine

o

Neuenburger Weine

Genfer Weine

Bielersee Weine

Blndnerweine

vully Weine (-

Zurcher Weine -

St. Galler Weine -5

Schaffhauser Weine /

Thurgauer Weine V /

Aargauer Weine

Basellandschaft Weine

1 15 2
Nie Selten

2.5 3
Von Zeit zu Zeit

35

4
Regelmassig

—Total =——Westschweiz =——Deutschschweiz =——Tessin

M.I.S
TREND
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Konsumhaufigkeit von Schweizer Weinen
Nach Altersgruppen

Walliser Weine / V4
Waadtlander Weine /////
Tessiner Weine

Neuenburger Weine

Genfer Weine

Bielersee Weine

BlUndnerweine

=N

Vully Weine

Zurcher Weine

St. Galler Weine

Schaffhauser Weine

Thurgauer Weine -

Aargauer Weine A

Basellandschaft Weine

1 15 2 25 3 35 4
Nie Selten Von Zeit zu Zeit Regelméssig

=—18-29 Jahre =—30-44 Jahre 45-59 ans ——60-74 ans M:l.5
TREND
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4.4. Die Konsum im

Horeca-Kreislauf
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Im Restaurant konsumierte Weine und Preise

Die Schweizer Weine verbessern sich hier seit 2004 in jeder Untersuchung um einige Prozent
gegenuber den auslandischen Weinen (Seite 93). So erklaren dieses Jahr 48%, sie wirden im
Restaurant vor allem oder nur Schweizer Wein trinken. Vor 13 Jahren waren es noch 41%.

Wahrend jedoch der Vergleich in der Westschweiz und im Tessin sehr deutlich zugunsten der
Schweizer Weine ausfallt, kann dies von der Deutschschweiz nicht behauptet werden. Hier ist die
Situation ziemlich ausgeglichen, denn 41% ziehen Schweizer Wein, 37% auslandischen Wein vor.

Spontan nennen 55% als wichtigsten Grund daflr, im Restaurant Schweizer Wein zu trinken, sie
maochten lokalen Wein trinken. Dahinter folgen mit gut 10% der Nennungen, dass er eine bessere
Qualitat hat, dass man ihn besser kennt, dass man in lieber mag oder ganz einfach aus Gewohnheit.

Auf der anderen Seite sind die Grinde flir den Konsum auslandischer Weine vielfaltiger. Zu
Ungunsten der Schweizer Weine spricht, dass 15% das Preis-Leistungs-Verhaltnis auslandischer
Weine besser finden, 13% ihre Qualitat bevorzugen und 7% sie als weniger teuer erachten. Weitere
Grunde sind, dass es vom Essen oder von der Weinkarte abhangt oder dass man italienische oder
franzOsische Weine ganz einfach mag usw.

Auf jeden Fall wird der Preis des Weins im Restaurant ungeachtet seiner Herkunft von einer grossen
Mehrheit der Befragten als teuer oder gar Uberzogen empfunden, wobei dies leider fur die Schweizer
Weine noch starker zutrifft (72% bzw. 64% bei den auslandischen Weinen) (Seite 94).

Je alter die Befragten sind, desto haufiger finden sie den Preis der Schweizer Weine im Restaurant zu
hoch. Andererseits sind im Tessin neun von zehn Konsumenten dieser Meinung, wahrend es in den
beiden anderen Regionen nur sechs von zehn sind (wobei in der Deutschschweiz ein Drittel eindeutig
der Ansicht ist, sie seien Uberzogen, wahrend in der Westschweiz nur ein Viertel so denkt).
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Im Restaurant konsumierte Weine
(Basis: 576 in 2017, 710 in 2013, 692 in 2008, 731 in 2004, d.h. Halfte der Stichprobe
der regelmassigen Konsumenten, und 1695 in 1999)

2017 32 23 22 In %
2013 28 21 7 27
2008 29 21 26
2004 27 25 25
1999 33 22 20

® Nur Schweizer Eher Schweiz Beide gleich

Eher Ausléander ® Nur Auslander
Grinde um in Restaurant ... zu trinken
Schweizer Weine Auslandischen Weine

Wegen konsumierter Gerichte
Aus Vergnlgen

Héngt von der Weinkarte ab
Preis-/Leistungsverhaltnis

Hat italienische Weine gern

Mag sie lieber, besserer Geschmack
Bessere Qualitat

Aus Gewohnheit

Um etwas Neues zu entdecken
Um abzuwechseln

Hat Fanzdsische Weine gern
Bessere Auswahl, Angebot
Bevorzug vollmundige Weine
Kennt sie besser

Weniger teuer

Lokale Weine trinken (Ferien, ...)

Lokale Weine trinken

Bessere Qualitat

Kennt sie besser

Mag sie lieber, besserer Geschmack
Aus Gewohnheit

Héngt von der Weinkarte ab

Preis-/Leistungsverhéltnis

Aus Vergnigen

© - Juli 2017




Weinpreise in den Restaurants

(Basis: 626 regelmassigen Konsumenten)

Schweizer Weine

1%__

Auslandische Weine

m Ubertrieben ~ Ein wenig zu teuer m Gerechtfertigt ~ Eher billig -~ Kommt darauf an/weiss nicht

39 B ;) 1829 Jahre
43 6] 3044 Jahre
35 ™ 110) 4559 Jahre
36 BT 2|  60-74 Jahre

m Westschweiz
m Deutschschweiz

36 38 ) Tessin

B )
1)

8 17'

7 )
I o)
IM.I.S
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5. Die Kaufgewohnheiten und die

Degustationen bei den Produzenten
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Weinkaufer und Beeinflussung

Dieses Jahr kaufen etwas weniger Befragte den von ihnen getrunkenen Wein selbst, wobei die
Veranderung vor allem darauf zurickzufuhren ist, dass etwas mehr Personen nie selbst Wein kaufen
(Seite 97). Dabei sind die Nichtkaufer nach wie vor Gberwiegend Frauen und unter 30-Jahrige.

Von einer Reihe zur Auswahl gegebener Elemente, die den Weinkauf beeinflussen konnen, sticht nur
eines deutlich hervor, namlich die Mund-zu-Mund-Propaganda, die fast acht von zehn Personen sehr
oder ziemlich beeinflusst (Seite 98). Eine allgemein ziemlich wichtige Rolle spielen sodann die
Promotionen und Aktionen, die von fast 60% genannt werden.

Die ubrigen zur Auswahl gegebenen Elemente beeinflussen nur eine Minderheit der Befragten.
Immerhin nennt ein nicht zu vernachlassigender Anteil von rund einem Drittel die Sommeliers in
grossen Restaurants, die einem Wein vergebenen Medaillen und die Tatsache, dass ein Wein eine Bio-
Zertifizierung besitzt. Sodann lasst sich noch ein Viertel der Befragten von der Meinung anderer
Produzenten, den Newsletters und anderer Werbung sowie den Einschatzungen von bekannten Guides
beeinflussen. Weniger als 20% schliesslich nennen die Empfehlungen im Internet und in sozialen
Netzwerken, die spezialisierte Presse und die Journalisten im Aligemeinen.

Die Ergebnisse sind in den verschiedenen Altersgruppen recht ahnlich (Seite 99). Es ist jedoch
festzustellen, dass die Jingeren etwas zuganglicher fir Promotionen und Aktionen sind, wahrscheinlich
aufgrund ihrer geringeren Kaufkraft, und sich starker von den sozialen Netzwerken beeinflussen lassen.
Der Einfluss letzterer, wie auch derjenige der Sommeliers, sinkt mit zunehmendem Alter des Befragten.

Ganz allgemein lassen sich die Tessiner von den einzelnen Elementen weniger beeinflussen als die
West- und Deutschschweizer (Seite 100), ausser in Bezug auf die Medaillen, die Bio-Zertifizierung und
die Meinung anderer Produzenten, deren Einfluss sie gleich beurteilen wie die anderen. Die
Deutschschweizer dagegen lassen sich von der Mund-zu-Mund-Propaganda, den Promotionen und der
Werbung sowie den bekannten Guides besonders stark beeinflussen.
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Wer kauft den Wein der konsumiert wird?
(Basis: 576 in 2017, 710 in 2013, 692 in 2008 und 731 in 2004, d.h. Halfte der Stichprobe der regelmassigen Konsumenten,

und 1695 in 1999)

2017
2013
2008
2004
1999

® Immer selber ® Manchmal selber Immer zu zweit

Jemand anderes kauft

2017
2013
2008
2004

Manner

Frauen

18-29 Jahre

S

%

0% |

T )

| 30-44 Jahre

| 30% J

| 22% )

. 21% f
L 20% J 45-74 Jahre

In %

A -
, 27% )
. 26% I
: 28% )
30% )
. 15% )
: 16% )
. 15% ]
1% 1
. 17% )
: 13% )
: 15% )
1% !
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Wenn Sie Wein kaufen, wie sehr beeinflussen Sie folgende Punkte?

(Basis: 470 regelmassige Konsument und Kaufer)

In %
Mund-zu-Mund Propaganda 45 13 a
Promotionen, Aktionen 20
Die Sommeliers in grossen Restaurants 22
Die Medaillen, welche ein Wein 25
gewonnen/erhalten hat |
Die Tatsache, dass ein Wein eine Bio- 24
Zertifizierung besitzt
Die Meinung anderer Produzenten 21
Werbung, Newsletter 26
Die Einschatzungen von bekannten Guides 16
Empfehlungen im Internet, in sozialen )
Netzwerken oder von Apps |
Spezilsert Pres 2
Die Journalisten allgemein 26
m Sehr Ziemlich Nicht wirklich m Gar nicht
M.I.S
TREND
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Wenn Sie Wein kaufen, wie sehr beeinflussen Sie folgende Punkte?
Nach Altersgruppen

Mund-zu-Mund Propaganda

Promotionen, Aktionen

Die Sommeliers in grossen Restaurants

Die Medaillen, welche ein Wein gewonnen/erhalten hat

Die Tatsache, dass ein Wein eine
Bio-Zertifizierung besitzt

Die Meinung anderer Produzenten
Werbung, Newsletter

Die Einschétzungen von bekannten Guides

Empfehlungen im Internet, in sozialen
Netzwerken oder von Apps

Spezialisierte Presse

Die Journalisten im allgemein

Gar nicht

\

1 15

2 25

Nicht wirklich

3 35
Ziemlich

—18-34 Jahre

—235-49 Jahre

50-64 Jahre

—05-74 Jahre

Sehr
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Wenn Sie Wein kaufen, wie sehr beeinflussen Sie folgende Punkte?
Nach Sprachregion

Mund-zu-Mund Propaganda

Promotionen, Aktionen

Die Sommeliers in grossen Restaurants

Die Medaillen, welche ein Wein gewonnen/erhalten hat

Die Tatsache, dass ein Wein eine
Bio-Zertifizierung besitzt

Die Meinung anderer Produzenten
Werbung, Newsletter

Die Einschétzungen von bekannten Guides

Empfehlungen im Internet, in sozialen
Netzwerken oder von Apps

Spezialisierte Presse

Die Journalisten im allgemein
1

2

¥X><§&

~———

A

~

15

Gar nicht

2 25 3
Nicht wirklich Ziemlich

35

—\\estschweiz =Deutschschweiz

—Tessin

Sehr
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Kauforte und Degustationen

Die Supermarkte sind weiterhin der wichtigste Ort flr den Weinkauf. Wie schon 2013 kaufen 40% der
Befragten allen oder einen grossen Teil inres Weines dort ein (Seite 102). Weiterhin wird nach wie vor
der Kauf beim Produzenten bevorzugt und 25% kaufen alle oder fast alle Weine dort. Dieser immer
noch interessante Anteil steigt aber leider nicht.

An dritter Stelle folgen die Spezialgeschafte, wo fast jeder Flnfte die Mehrheit seiner Weinkaufe tatigt.
Die Halfte der Befragten kauft dort allerdings nur selten einige Flaschen

Es folgen die Kaufe an Messen, in Weinclubs oder bei Degustationen, im Versandhandel oder Uber
Internet, die weitgehend zu vernachlassigen sind. Der 2008 und 2004 noch fast inexistente Kauf uber
Internet hingegen gewann 2013 an Terrain und diese Zunahme bestatigt sich dieses Jahr.

Je junger der Befragte ist, desto eher kauft er seinen Wein in einem Supermarkt, wahrend vom Kauf
beim Produzenten genau das Gegenteil zu sagen ist (Seite 103). Desgleichen ist der aufkommende
Kauf Uber Internet vor allem den unter 45-Jahrigen zu verdanken.

Die Teilnahme an Degustationen ist in Supermarkten leicht steigend, bleibt aber stabil bei den
Produzenten (Seite 104). Es kaufen jedoch anlasslich einer Degustation bei einem Produzenten fast
drei Viertel jedes Mal oder fast jedes Mal den degustierten Wein, wahrend es in den Supermarkten gut
50% sind.

Schliesslich erachtet wie schon 2013 gut die Halfte die Ricksichtnahme auf die Umwelt als ein
wichtiges Kaufkriterium. Diese Meinung wird von den Alteren und den Deutschschweizern und
Tessinern etwas haufiger geteilt als von den Westschweizern (Seite 105).
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Die Kauforte
(Basis: 470 regelmassige Konsument und Kaufer in 2017, 612 in 2013, 604 in 2008 und 631 in 2004)

In %
2017
2 2013
Supermaérkte Weinclub,
2008 .
Degustationen
2004
Produzenten
Versandhandel
Spezialgeschafte
Im Internet
Messen,
Austellungen
m Alles oder grosstenteils Die Halfte ® Einige Flaschen / selten
M.I.S
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Die Kauforte nach Altersgruppen

(Basis: 470 regelmassige Konsument und Kaufer)

Supermérkte

Produzenten

Spezialgeschafte

Messen,
Austellungen

18-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre

18-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre

18-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre

18-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre

18-29 Jahre

Weinclub,  30-44 Jahre

Degustationen 4559 Jahre

60-74 Jahre

18-29 Jahre
Versandhande| 3044 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre

18-29 Jahre

30-44 Jahre
Im Internet

45-59 Jahre

60-74 Jahre

m Alles oder grdsstenteils

Die Halfte

m Einige Flaschen / selten

In %
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Wahrend den letzten 12 Monaten, Teilnahme an einer Degustation...

(Basis: regelmassige Konsumenten und Kaufer)

In einem Supermarkt 2017 (B:449) 18%
i 2013 (B:578) 18%
oder einem _ s
Spezialgeschaft 2008 (B:565)
2004 (B:587) 19%
. 2017 (B:312) 24%
Bei einem Produzenten 5413 (B:387) T
2008 (B:360) 230
m 1 x/ Vierteljahr 2-3 x [ Jahr 1 x/ Jahr

® Nie oder fast nie

Kauf des degustierten Weins?

(Basis: regelmassige Konsumenten die an einer Degustation teilgenommen haben)

In einem Supermarkt 2017 (B:195)
oder einem 2013 (85234)
Spezialgeschaft 2008 (B:235)
2004 (B:238)

2017 (B:179)
Bei einem Produzenten 2013 (B:227)
2008 (B:198)

m Jedes Mal oder fast

24%

| — 7 —

22%

26%

Jedes 2. Mal

23%

23%

25%

Weniger oft

18%

m Nie oder fast nie
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Ist die Ricksichtnahme auf die Umwelt bei der Weinherstellung fur

Sie ein wichtiges Kriterium, wenn Sie Wein kaufen?
(Basis: 470 Kaufer in 2017 und 612 in 2013)

2017

2013

mJa mNein

Weiss nicht

In %
2013

30-44 Jahre

45-59 Jahre

60-74 Jahre

Westschweiz

Deutschschweiz

Tessin

Konsumiert...
mehr als die Hélfte Schweizer

Weine...

weniger als die Halfte Schweizer
Weine...

M.I.S
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Degustation bei Produzenten und an Tagen des offenen Weinkellers

Fragt man die Konsumenten, die an einer oder mehreren Degustationen bei einem Produzenten
teilgenommen haben, warum sie danach keinen Wein gekauft haben, begrindet dies jeder Flnfte damit,
dass dies von der Beurteilung des Weines und von den Preisen abhangt (Seite 107). Weitere 14%
nennen die Tatsache, dass sie vor dem Kauf bei mehreren Produzenten degustieren, und 12%, dass sie
zu wenig trinken, um jedes Mal zu kaufen.

Unter den Anhangern von Degustationen bei Produzenten erklart die Halfte, sie wurde immer zu
denselben gehen, wahrend die andere Halfte lieber etwas Neues entdeckt. Letzteres ist bei den
Jungeren und im Tessiner deutlich verbreiteter.

Sieben von zehn wahlen die Produzenten auf Empfehlung von Freunden aus. Und ein knappes Dirittel
nimmt an Degustationen bei Produzenten teil, um neue Weine oder Jahrgange zu entdecken und wegen
der Geselligkeit, sowie dem Zusammensein, der Stimmung. Ein Viertel schliesslich tut dies wegen der
Nahe, dem Kontakt zum Produzenten oder um besseren Beratung und Information Uber die Weine zu
erhalten.

Was die Tage der offenen Weinkeller betrifft, hat ein gutes Drittel schon mindestens einmal an solchen
teilgenommen: fast zwei Drittel der Westschweizer, die Halfte der Tessiner und ein Drittel der
Deutschschweizer, die man dementsprechend etwas vermehrt zu solchen Veranstaltungen locken sollte
(Seite 108).

Ein Drittel derjenigen, die noch nie an Tagen der offenen Weinkeller teilgenommen haben, geben an,
dass sie daran ganz einfach nicht interessiert seien. Ein Viertel hingegen erklart, es gebe dafur keine
besonderen Grunde, und 12%, sie seien nicht gentgend informiert worden. Dies sind somit Personen
die man dafur gewinnen konnen sollte.

M.I.S
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Degustation bei einem Produzenten

(Basis: 188 regelmassige Konsumenten die in den letzten 12 Monaten an einer Degustation bei einem Produzenten teilgenommen haben)

Spontan, warum kaufen Sie Immer bei denselben
den degustierten Wein nicht? Produzenten oder nicht?

Je nach Beurteilung des Weines

Je nach dem Preis

Degustiert bei mehreren bevor bei einem kaufen
Konsumiert nicht geniigend

Je nach Platz im Keller

Problem fur Weintransport

m Geht immer zum/zu den gleichen
Versucht Neuheiten zu entdecken

Spontan, warum gehen Sie zu Spontan, wie haben Sie den
einem Produzenten degustieren ? Produzenten ausgewahlt?

Neue Weine/Jahrgange entdecken Empfehlungen von Freunden
Guides und spezialisierte Presse |2
Per Zufall |4

Empfehlungen im Internet '’ g4¢

Geselligkeit/Gemeinsamkeit/Ambiente
Nahe/Kontakt mit dem Produzenten

Ratschlage/Infos/Hinweise
Empfehlungen in den Medien

Kennt den Weinberg, ou et comment |
Einladungen
Weniger teuer als in den Geschaften
Anderes M.I.S
TREND
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Wahrend der letzten 3 Jahre, haben Sie an Tagen der offenen
Weinkeller teilgenommen?

(Basis: 576 regelmassige Konsumenten)

Westschweiz

m Ja, jedes Jahr

Ja, jedes 2. Mal Deutschschweiz

® Nein, nie

Tessin

Spontan, Grinde fir Nichteilnahme an Tagen der offenen Weinkeller

Kein Interesse

Keinen speziellen Grund
Keine Zeit

Fehlen an Informationen
Zu weit weg / Mobilitat
Zu viele Leute

Teuer
Wegen dem Fahren
Anderes

M.I.S
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6. Kauf im Internet
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Kauf Im Internet

Wie bereits gesehen, kauft nur eine Minderheit von ca. 10% Wein im Internet und nur sehr wenige
davon tun es haufig (Seite 111). Etwas verbreiteter ist diese Praxis bei den unter 60-Jahrigen sowie bei
den West- und Deutschschweizern, wahrend die Tessiner kaum davon Gebrauch machen.

22% derjenigen, die Wein im Internet kaufen, tun dies, um von einer Promotion zu profitieren oder nicht
deshalb irgendwo hin gehen zu missen. 18% tun es, weil es schneller geht, und 16%, um
auslandischen Wein zu kaufen. Schliesslich nennt als Grund noch etwa jeder Zehnte, um neue
Produkte zu entdecken, die grossere Auswahl, den Kauf eines speziellen Weins oder alter Jahrgange
(Seite 112).

Andererseits erklaren 27% (hoher ungestitzter Anteil) der Konsumenten, die keinen Wein im Internet
kaufen, als klaren Hauptgrund, sie mochten den Wein vor dem Kauf degustieren (Seite 113).
Ausserdem erwahnen gut 10%, sie hatten kein Vertrauen, es sei kompliziert oder das Angebot sei zu
gross und es sei schwer, sich zurecht zu finden.

Rund zwei Drittel der Konsumenten, die manchmal Wein im Internet kaufen, tun es, um vor allem
auslandischen Wein zu kaufen, wahrend nur 14% von ihnen Schweizer Weine bevorzugen (Seite 114).
Wahrend andererseits ein Drittel vor allem Wein zum taglichen Gebrauch kauft, wahlt ein Drittel
hauptsachlich Wein, um ihn zu lagern. Die Halfte kauft eher junge Weine, wahrend ein Flnftel altere
Jahrgange vorzieht.

Schliesslich erklaren 70% der regelmassigen Konsumenten spontan, sie wirden im Internet nie
Informationen zum Thema Wein suchen, wahrend es die restlichen 30% hauptsachlich tun, um sich
Uber einen Weinproduzenten oder eine Traubensorten zu informieren (Seite 115).
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Kommt es vor, dass Sie Wein im Internet kaufen ?

(Basis: 1'202 regelmassige Konsumenten)

In %

3%

m Ja, héufig Deutschschweiz a Ill 3
| 92

Ja, ab und zu o
Bisher nur einmal Tessin | | 6
m Nie /
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Spontan, Grunde fur den Weineinkauf im Internet?

(Basis: 158 regelmassige Konsumenten die im Internet Wein einkaufen)

Um von einer Promotion zu profitieren

Damit ich nicht extra zum Produzenten fahren muss
Geht schneller

Um ausléndische Weine zu kaufen

Um neue Produkte zu entdecken

Grossere Auswahl

Um spezifische Weine zu kaufen

Um alte Jahrgange zu kaufen

Kann nicht zum Produzenten gehen (Distanz)
Praktisch

Gute Ratschléage/Infos

Um Bio-Weine zu kaufen

Weniger teuer

2%

M.I.S
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Spontan, Grinde warum keine Weine im Internet gekauft werden?

(Basis: 1°044 regelmassige Konsumenten die nicht im Internet Wein kaufen)

Mdchte den Wein vor dem Kauf degustieren

Hat kein Vertrauen

Es ist kompliziert

Zu grosses Angebot, schwierig sich zurechtzufinden
Bevorzug Geschafte / um sie zu unterstutzen

Geht zu den Produzenten/um sie zu unterstutzen
Hat nicht gentigend Informationen Gber die Produkte
Kauft nichts im Internet

Keinen besonderen Grund, kein Bedarf

Benutzt selten Internet/hat Internet nicht gern

Zu lange Lieferzeiten

Benotigt Ratschlage vor dem Kauf

Zu unpersonlich

ISt zu teuer

M.I.S
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Kaufgewohnheiten im Internet

(Basis: 158 regelmasssige Konsumenten, die ab und zu oder haufig Wein im Internet kaufen)

Schweizer oder auslandische Weine? Weine zum sofort trinken oder zum Lagern?

® Hauptsachlich Schweizer ® Hauptsachlich um sofort zu trinken
Etwa gleichviel Beides etwa gleich
® Hauptsdachlich ausléndischer m Hauptsachlich zum Lagern

Junge Weine oder é&ltere Jahrgéange?

® Eher junge Weine
Beides etwa gleich
m Altere Jahrgéange

M.I.S
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Welche Informationen suchen Sie im Internet zum Thema Wein?

(Basis: 1'202 regelmassige Konsumenten)

Weinproduzenten

Traubensorten

Preise

Qualitat / Beurteilungen / Noten
Veranstaltungen wie offene Keller
Zusammenpassen von Gerichten-Weine
Spezifische Weine

Produktionsregionen

Wo Wein kaufen / trinken

Sucht keine Informationen im Internet

M.I.S
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Internetseiten von Produzenten und von Swiss Wine

Drei Elemente werden von 40% der Konsumenten (und noch vermehrt in der Deutschschweiz) bei der
Internetseite eines Weinproduzenten als notwendig betrachtet: Informationen Uber die Traubensorten,
die Lagerdauer der Weine und die Produktionsmethoden (wobei alle drei Elemente in der
Deutschschweiz noch haufiger genannt werden) (Seite 117). Berlcksichtigt man auch das Drittel der
Befragten, die diese Informationen als interessant, aber nicht wesentlich erachtet, kann davon
ausgegangen werden, dass sie auf einer guten Internetseite vorhanden sein sollten.

Bereits ziemlich zurlck liegen folgende Elemente, die aber immer noch von der Halfte der
Konsumenten als wesentlich oder zumindest interessant betrachtet werden: die Moglichkeit, den
Hersteller online kontaktieren zu konnen, und Informationen welche Weine zu welchem Gericht passen.

Adressen von Restaurants, die einen oder mehrere Weine des Weinguts anbieten, und die Moglichkeit,
alte Weine oder direkt online kaufen zu konnen, werden hingegen nicht als besonders wichtig
eingestuft.

Nur jeder zwanzigste Konsument hat schon einmal die Internetseite von Swiss Wine besucht. Hinzu
kommen 14%, die sie zwar kennen, aber noch nicht besucht haben (Seite 118). Wer diese Seite bereits
besucht hat, hat es getan, um sich ber Schweizer Wein allgemein zu informieren, oder ist per Zufall
darauf gestossen, weil eine Google-Suche dazu gefiihrt hat.

M.I.S
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Wichtige Elemente der Internetseite des Weinproduzenten

(Basis: 1202 regelmassige Konsumenten)

Informationen Uber die Traubensorten

Informationen Uber die Lagerdauer der
Weine

Den Hersteller online kontaktieren zu
konnen (Kontaktformular)

Informationen Uber Zusammenpassen von
Gerichten-Weine

Adressen von Restaurants, die einen oder
mehrere Weine des Weinguts anbieten

Alte Jahrgénge kaufen zu kdnnen

In %
Informationen Uber die
Produktionsmethoden
52
46
64
57
Direkt online kaufen zu kdnnen
m Wesentlich i Interessant, aber nicht unbedingt Uninteressant
M.I.S
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Kennen Sie die Internetseite von Swiss Wine und haben
Sie diese bereits besucht?

(Basis: 1’202 regelmassige Konsumenten)

m Kennt und hat besucht Kennt aber hat nicht besucht H Kennt nicht

Die Hauptgriinde die Internetseite besucht zu haben, spontan

Infos zu Schweizer Weinen im allgemeinen
Per Zufall / Google hat mich dahin gebracht
Aus Neugier

Infos zum Weintyp

Um die Weine zuvergleichen

Infos Uber einen Wein im besonderen

Infos Uber Tage der offenen Weinkeller

M.I.S
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7. Die Preise der Welne
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Preise der in- und auslandischen Weine

Der Preisvergleich von in- und auslandischen Rotweinen allgemein fallt zuungunsten der Schweizer Weine
aus, wobei die italienischen und spanischen Weine besonders gut abschneiden, und zwar dieses Jahr noch
etwas deutlicher als 2013 (Seite 121). Bei den Weinen aus Frankreich und Ubersee hingegen ist die Lage
etwas ausgeglichener. Die Halfte findet die Schweizer Weine teurer, die andere Halfte denkt, es verhalte sich
umgekehrt oder die Preise seien gleich, wobei die Ergebnisse sehr ahnlich ausfallen wie 2013.

Dieses Jahr haben wir versucht, diese Frage zu nuancieren, indem die gehobenen Weine von denjenigen des
taglichen Konsums unterschieden wurden (Seite 122). Bei den Erstgenannten fallt der Vergleich fur die
Schweizer Weine gunstiger aus: ein wenig gegentber den franzosischen Weinen aber deutlich gegentber den
italienischen und spanischen Weinen. Etwas weniger gut fallt das Urteil im Vergleich zu gehobenen Weinen
aus Ubersee aus.

Beim Wein des tagllchen Konsums sind die Ergebnisse im Vergleich zu den Weinen aus Frankreich und
Ubersee in etwa gleich wie bei der aIIgemelnen Einschatzung der Preise. Im Vergleich zu den italienischen und
spanischen Weinen hingegen zeigt sich eine leicht positive Tendenz fiir den Schweizer Wein.

Beim Rotwein ist der allgemeine Verglelch gleich wie beim Rotwein. Gegeniber den Weinen aus Frankreich
und Ubersee ist das Urteil ausgeglichen, im Vergleich zu den italienischen und spanischen Weinen dagegen
fallt es fir den Schweizer Wein negativ aus (Seite 123). Und wenn man den gehobenen Weisswein vom
Weisswein des taglichen Konsums unterscheidet, fallt das Urteil leider zuungunsten der Schweizer Weine aus:
Etwa jede fiinfte Person findet sie viel teurer als diejenigen der anderen drei Regionen (Seite 124).

Deutlich besser schneiden die Schweizer Weine ab, wenn man von Weisswein des taglichen Konsums spricht.
Hier steigt der Anteil der Befragten, welche die Schweizer Weine gleich teuer einschatzen, fir alle Weine
deutlich. Eine Ausnahme bilden diejenigen aus Ubersee, die ahnliche Ergebnisse erzielen wie beim
allgemeinen Preisvergleich.

Trotz dieser fir die Schweizer Weine nicht sehr guinstigen Vergleiche ist die Halfte der Konsumenten immerhin
der Ansicht, ihr Preis sei angemessen (Seite 125). Das sind 10% weniger als 2013, aber der Anteil ist immer
noch interessant, zumal weiterhin nur 9% finden, der Preis sei Ubertrieben teuer.
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Preisvergleich eines Schweizer Rotweins
(Basis: 299 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat in 2017, 306 in 2013, 315 in 2008 und 320 in 2004)

2017

2013

2008

2004

2017

2013

2008

2004

gegenuber...

... einem franzdsischen Wein?

o

38 32 13 2017

41 35 13 | 2013

35 39 18 ! 2008
32 36 19 , 2004

In %

... einem italienischen Wein?

.
o

23 g

41

15
13 II
31 16 |I

B Sehr viel teurer = Ein bisschen teurer ~ Gleicher Preis

Ein bisschen giinstiger = Viel giinstiger

... einem spanischen Wein?

37

44 20 14 I' 2017
36 27 18 |I 2013
39 16 |I 2008

40 29 ﬂ 2004
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Preisvergleich eines Schweizer Rotweins

(Basis: 299 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

Gehobener Rotwein: Preis im Vergleich zu...

...einem franzdsischen Wein?

...einem italienischen Wein?

...einem spanischen Wein?

...einem Wein aus Ubersee?

| 29
30
.. 37
37

35

[ SN
(o]

35

N
oo
[EEN
~

PEE

N
oo
[EEN
w

B Sehr viel teurer

Ein bisschen teurer Gleicher Preis

Ein bisschen giinstiger m Viel ginstiger

Rotwein des téglichen Konsums: Preis im Vergleich zu...

...einem franzosischen Wein?

...einem italienischen Wein?

...einem spanischen Wein?

...einem Wein aus Ubersee?

35
38
e
35

34 16 ,
32 15 ,
32 13 ,

30 14 I'

In %
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Preisvergleich eines Schweizer Weissweins
(Basis: 277 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat in 2017, 306 in 2013, 315 in 2008 und 320 in 2004)

2017

2013

2008

2004

2017

2013

2008

2004

einem franzosischen Wein? 9¢€9

32

41

38

. 39
36 14 EII
41 19 |!I

37 41 11 |

entber...
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2013

2008

2004

In %

... einem italienischen Wein?

45 29
| 46 25
38 37
40 38
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| Sehr viel teurer

Ein bisschen teurer

Gleicher Preis

Ein bisschen giinstiger ® Viel guinstiger

35

36
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ddds

M.I.S
TREND
© - Juli 2017




Preisvergleich eines Schweizer Weissweins

(Basis: 277 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)

Gehobener Weisswein: Preis im Vergleich zu...

...einem franzosischen Wein?

...einem italienischen Wein?

...einem spanischen Wein?

...einem Wein aus Ubersee?

| &
43
44
35

33

29

w
o

N
N
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ddd

B Sehr viel teurer

Ein bisschen teurer ~ Gleicher Preis = Ein bisschen glinstiger m Viel glinstiger

Weisswein des téglichen Konsums: Preis im Vergleich zu...

...einem franzosischen Wein?

...einem italienischen Wein?

...einem spanischen Wein?

...einem Wein aus Ubersee?

32 41
34
] 36
38

38

35

33

16 I

14 |

14

12

dd

In %
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Preise der Schweizer Weine allgemein
(Basis: 576 regelmassige Konsumenten in 2017, 710 in 2013 und 692 in 2008, d.h. eine Halfte der Stichprobe)

In %
2017
18-44 Jahre2013
2008
2017
45-74 Jahre
2013
Schweizer
2008
Auslander
)
m Ubertrieben teuer
Ein bisschen teuer Westschweiz
®m Angemessen im Preis
= Eher giinstig Deutschschweiz
Es kommt darauf an / weiss nicht
) )
Tessin
i
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8. Image von Schweizer Weinen,

der Regionen und Verbundenhelt
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8.1. Vergleich Schweizer und

auslandische Welne
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Vergleich Schweizer und auslandische Weine

Nach wie vor ist eine Mehrheit der befragten Konsumenten (52%) der Ansicht, man musse Schweizer
Weine konsumieren, um die Rebberge als Teil der Landschaft zu schiitzen, und die Positionen in dieser
Frage haben sich seit 2008 kaum verandert (Seite 129).

Hingegen sind immer mehr Befragte gar nicht damit einverstanden, dass sie genug haben, immer nur
Schweizer Weine zu trinken, was erfreulich ist. Dennoch ist immer noch ein Drittel eher oder vollig damit
einverstanden. Wie schon 2013 sind aber nach wie vor nur 14% der Ansicht, die auslandischen Weine
seien besser als die Schweizer Weine.

Im Ubrigen sind die Konsumenten immer weniger damit einverstanden, dass man bei Schweizer Weinen
weniger unangenehme Uberraschungen riskiert. Somit ist man nicht der Ansicht, die Schweizer Weine
seien weniger gut als die auslandischen, aber auch nicht, dass auf diese weniger Verlass sei.

Bei gleichen Preise kauft ein Drittel der Konsumenten eher Schweizer Wein, wahrend ein knappes
Viertel eher einen auslandischen Wein wahlt. Die restlichen 42% erklaren, es komme drauf an, eine
Antwort, die seit 2008 immer haufiger gegeben wird (Seite 130). Ausserdem bleibt die Vorliebe fir
inlandischen Wein bei den Uber 45-Jahrigen grosser, auch wenn sie etwas weniger ausgepragt ist als
2013. Bei den unter 30-Jahrigen sind die Vorlieben sehr ausgeglichen. Je rund ein Viertel ziehen
Schweizer Wein bzw. auslandischen Wein vor.

Wenn man sich entscheidet eine Flasche Wein zu schenken, wahlt seit 2008 unverandert fast die Halfte

der regelmassigen Konsumenten einen Schweizer Wein. Ein Viertel wahlt eher einen auslandischen

Wein. Dieser Anteil ist seit 2008 erfreulicherweise abnehmend (Seite 131). Im Ubrigen erklart ein

knappes Drittel, es komme darauf an, fur die grosse Mehrheit auf den Geschmack der Person, die den

Wein geschenkt bekommit. M 1.8
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Image der Schweizer und auslandischen Weine
(Basis: 576 in 2017, 710 in 2013, 692 in 2008 und 731 in 2004, d.h. Halfte der Stichprobe der regelmassigen Konsumenten)

In %
2017 23 13 31
Man mu_ss CH-Weln_e 2013 24 14 28
konsumieren, um die
Weinregion zu erhalten 2008 20 25
2004 36 13
_ 23
Man Pat genug Immer 21 - 1
nur Schweizer Weine zu - <l
trinken 27
24
Man riskiert weniger
unangenehme
Uberraschungen i %
chweizer Weinen
weteer el 12 %
37
Ausl. Weine sind von Y
besserer Qualitét als 36 —
Schweizer Weine 1 38 |
36

® Ganz und gar einverstanden

Eher einverstanden

Nicht wirklich einverstanden ® Gar nicht einverstanden
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Bel gleichem Preis, Kauf von welchem Wein?
(Basis: 470 regelmassige Konsumenten und Kaufer in 2017, 612 in 2013, 604 in 2008 und 631 in 2004)

2017 7 [ )
2013 35 T
Total 5008 27 C 3
2004 36 — )
18-29 Jahre
30-44 Jahre
45-74 Jahre
Schweizer
Auslander 31
33
J 39 T A

B Schweizer Wein

Kommt darauf an m Auslandischen Wein

In %
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Welchen Wein schenken Sie?
(Basis: 576 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat in 2017, 1'456 in 2013, 1°394 in 2008 und 1470 in 2004)

2017
2013
2008
2004

2017
Geschmack 2013
der Person o8

2004 |

Herkunft der
Person

Momentane
Lust

28%
24%
27%

29%

T
T

H Schweizer Wein Kommt darauf an

m Auslandischen Wein

12%
16% |
20%
20%

12%]

10

11%!
16% |

Auf was kommt es an?

68% )
68% )
71% |
65% I

Das Thema
des Abends

Der Preis

Spezielle
Gelegenheit

9% |
6%

10%

9% |

8%
9% |
9% |
8%

12% |
7%

1%

14% |
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8.2. Allgemeines Image des Schweizer

Weins und nach Region
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Allgemeines Image des Schweizer Weins

Knapp die Halfte ist weiterhin der Meinung, die Schweizer Produktion sei 0kologischer, aber ein Drittel
denkt, es bestinden keine Unterschiede. Im Jahr 2013 vertrat noch ein Viertel diese Ansicht (Seite 134).
Die positive Haltung gegenuber der Schweizer Produktion wird von den Auslandern und Tessinern
deutlich weniger geteilt.

Fast samtliche regelmassigen Konsumenten finden weiterhin, dass die Vielfalt der Schweizer Weine
gross ist, und neun von zehn, dass die Rebberge nutzlich fur den Erhalt der Landschaft sind, die Weine
authentisch und gut prasentiert, mit schonen Etiketten aufweisen. Diese Ergebnisse sind ahnlich wie
2013 (Seite 135 bis 138).

Es folgen drei Viertel, die finden, dass die Schweizer Weine zu allen Gerichten passen, dass gewisse
Schweizer Weine renommiert sind, dass man den Produzenten vertrauen kann und dass sie dem
Vergleich mit auslandischen Weinen standhalten. In Bezug auf diese letzte Meinung ist das Ergebnis
exakt dasselbe wie 2013. Bei der erstgenannten Meinung ist hingegen ein Rickgang um 7%, bei der
zweitgenannten um 8% und bei der drittgenannten um ganze 12% zu verzeichnen. Eine Erklarung dafiir
sind zweifellos einige Affaren, Uber die in den letzten Jahren in den Medien ausfuhrlich berichtet wurde.

Die Mehrheit ist in Bezug auf die dkologische Produktion, ihre Originalitat und die Tatsache, dass es
nichts Besseres gibt flir den Apéro, weiterhin positiv eingestellt, wobei diesen Aussagen nur ein Viertel
klar zustimmt. Diese Ergebnisse sind sehr ahnlich wie 2013.

Eine Mehrheit ist auch der Ansicht, dass es Schweizer Weine fur jedes Portemonnaie gibt, aber diese
Mehrheit ist gegenuber 2013 deutlich weniger klar, da um 8% gesunken. Andererseits denkt fast ein
Drittel das Gegenteil, gegenlber einem Viertel vor 4 Jahren.

Schliesslich verbessert sich das Urteil Uber die Werbung fur den Schweizer Wein geringfiigig, aber nach
wie vor sind recht wenige davon Uberzeugt und vor allem vertreten in dieser Beziehung vier von zehn

eine negative Meinung. N

[.S
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Produzieren die Schweizer Weinbauern 0kologischer oder

weniger dkologisch als im Ausland?
(Basis: 470 Kaufer in 2017 und 612 in 2013)

2017

2013

Schweizer2017 47
2013 50
Auslander 32
48
Westschweiz 48
43
Deutschschweiz 42
52
m Schweizer Produktion 6kologischer Tessin

Kein Unterschied

. : , Konsumieren...
m Auslandische Produktion tkologischer

2 - 3 Flaschen pro Monat

Weiss nicht

4 - 6 Flaschen pro Monat

Mehr als 6 Flaschen pro Monat

In %
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(Basis: 576 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat in 2017, 1'456 in 2013, 1°394 in 2008 und 1°470 in 2004)

Image der Schweizer Weine

Die Schweizer Weine... In %
2017
Es gibt noch viel zu 2013
entdecken 2008
2004
Natzlich fur Erhalt der
Landschaft
35 1 )
. ) 45 9 M6
Einige haben einen
hohen Prestigewert Al 9
31 5 H7)
Man kann den Schweizer 43 6 M5
Produzenten vertrauen 37 o s
32 5 s !
m Vollkommen einverstanden = Ziemlich einverstanden = Nicht wirklich einverstanden ™ Gar nicht einverstanden = Weiss nicht
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Image der Schweizer Weine (Fortsetzung)
(Basis: 576 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat in 2017, 1'456 in 2013, 1°394 in 2008 und 1°470 in 2004)

Die Schweizer Weine...

Sind authentisch

Schone Etiketten, gut
hergerichtet

Passen zu allen
Gerichten

2017

2013
2008

2004

35
36
35

32

36
37
35

36

34
40
34

38

In %

6 f 10

41 8

7 10

8 Y 12
11 K 7
11 A6

13 8
12 g3 s
15 4 WG
11 k4

15 3 5
12 [l 5

m Vollkommen einverstanden = Ziemlich einverstanden

Nicht wirklich einverstanden = Gar nicht einverstanden =~ Weiss nicht
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Image der Schweizer Weine (Fortsetzung)
(Basis: 576 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat in 2017, 1'456 in 2013, 1394 in 2008 und 1’470 in 2004)

Die Schweizer Weine... In %
2017 36 13 4
Halten Vergleich mit 2013 40 16 4 K
ausl. Weinen stand
2008 34 17 5
2004 35 18 8
27 26 6
Preise fur jedes 37 21 5
Portemonnaie 31 i ' 6
30 21 9 5
24 13 ¥ 14
Okologische, natiirliche 26 10 A 14
Produktion
23 14 3 15
23 16 4 15
m Vollkommen einverstanden = Ziemlich einverstanden  Nicht wirklich einverstanden ® Gar nicht einverstanden =~ Weiss nicht
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Image der Schweizer Weine (Fortsetzung)
(Basis: 576 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat in 2017, 1'456 in 2013, 1’394 in 2008 und 1’470 in 2004)

Die Schweizer Weine...

Sind originell,
erstaunlich

Nichts besseres fir
den Apéro

gut prasentiert

2017
2013

2008
2004

Machen gute Werbung,
werden dem Publikum

28
27
24

22

19
22
18

20

16
13
13

13

16
17

21

20
22
25
32
29
33
38
32 16

32 17

8 Y

4

il 10

Il 10

13 10
11

12

15
14

In %

m Vollkommen einverstanden = Ziemlich einverstanden

Nicht wirklich einverstanden ® Gar nicht einverstanden

Weiss nicht
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Die besten Schweizer Weine

Das Wallis fuhrt die Rangliste bei den Rotweinen weiterhin an, busst dieses Jahr allerdings 5% ein.
Damit liegt es nur noch 4% vor dem Tessin, was bedeutet, dass diese beiden Kantone praktisch
gleichauf liegen (Seite 140).

Die Waadt halt ihren dritten Rang, bestatigt jedoch die 2013 gewonnenen 3% nicht und verliert sie
dieses Jahr. Diese Veranderungen sind nicht signifikant, scheinen aber darauf hinzudeuten, dass es bei
den Waadtlander Rotweinen nach Ansicht der Konsumenten leider keine wirkliche Verbesserung gibt.

Graublnden liegt mit 19% der Nennungen, wie schon in den letzten Jahren, auf dem vierten Rang. Es
folgen Genf und Neuenburg, mit 6% der Nennungen jedoch weit abgeschlagen.

Bei den Weissweinen (Seite 141) muss das Wallis seinen ersten Rang dieses Jahr mit dem Kanton
Waadt teilen. Der Grund dafir ist allerdings, dass es 6% der Nennungen einbusst, und nicht, dass die
Waadt zugelegt hatte. Ganz im Gegenteil: Dieser Kanton verliert 2%, zwar kein signifikanter
Unterschied, aber leider ganz im beobachteten Trend seit 2004. Der Kanton Waadt ist von 57% im Jahr
2004 auf 48% im Jahr 2017 gefallen.

Diese beiden Kantone liegen allerdings weit vor dem drittplatzierten Kanton Neuenburg, der gleich gut
abschneidet wie vor vier Jahren (14%). Knapp dahinter folgt Genf, das leicht zulegt, wahrend das Tessin
und der Bielersee erneut knapp unter 10% liegen.

M

[.S
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Welcher Schweizer Kanton produziert die besten Rotweine?
(Basis: 576 regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat in 2017, 1'456 in 2013, 1'394 in 2008 und 1’470 in 2004)

Wallis

Tessin

Waadt

Graubtinden

Genf

2017
2013
2008
2004

57%

9%:
V

33%

Neuenburg

Schaffhausen

Zurich

Aargau

Bielersee

T

4%

3%

\I\OJ ..E Ig
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Welcher Schweizer Kanton produziert die besten Weissweine?
(Basis: 576 regelméssige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat in 2017, 1'456 in 2013, 1°394 in 2008 und 1'470 in 2004)

1

2017

Wallis 2013
2008

2004

Waadt

Neuenburg

Genf

Bielersee

49%

53%

5%

52%

. 16% J

19%

57%

Tessin

Graubiinden

Zurich

Schaffhausen

Region Vully

8%

5%
%)

3%
39

3%

3%
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Image des Schweizer Weins nach Regionen

Wallis (Seiten 143 und 144): Die Walliser Weiss- und Rotweine schlagen sich weiterhin sehr gut. Sie
werden insgesamt gleich wie bei den vorangegangenen Umfragen beurteilt. Sie haben vor allem viel
Geschmack und Charme und sind sehr verlasslich (Durchschnittsnoten dber 8 von 10), bieten aber auch
eine gute Auswahl fur besondere Anlasse an (7,5). Ausserdem sind sie vielfaltig, vor allem die Rotweine
(7,5). Wie jedes Jahr sind die Resultate weniger gut, was die Tatsache betrifft in Mode oder modern zu
sein. Die durchschnittliche Bewertung hat sich aber dennoch leicht verbessert.

Nach Ansicht von stattlichen 56% der Befragten stehen die Walliser Weine spontan vor allem fiir eine
gute oder hochstehende Qualitat.

Waadt(Seiten 145 und 146): Die Starken und Schwachen gleichen sehr den fur das Wallis genannten,
aber die Waadtlander Weine bleiben weiterhin hinter den Walliser Weinen zuruck, zumal sie etwas
weniger gut beurteilt werden als 2013. Wie jedes Jahr schlagt sich der Waadtlander Weisswein besser
als der Rotwein, der in Bezug auf die Vielfalt des Angebots und seine Qualitat fur besondere Anlasse ein
gewisses Defizit aufweist.

Die Waadtlander Weine werden hauptsachlich (von 43% der Befragten) mit den Begriffen «gute
Qualitat» und «hochstehende Qualitat» in Verbindung gebracht. Dies sind allerdings 13% weniger als
bei den Walliser Weinen. Dieser Unterschied fasst den Abstand zwischen dem Gesamtimage der
Waadtlander und der Walliser Weine gut zusammen.

Genf (Seiten 147 und 148): Die Weissweine werden insgesamt gleich beurteilt wie 2013: eher gut
hinsichtlich Geschmack und Charme, aber etwas weniger bei der Verlasslichkeit und der Auswahl fur
besondere Anlasse. Die Genfer Rotweine schneiden beim Geschmack ebenfalls weiterhin positiv ab,
allerdings etwas weniger gut als bei der letzten Untersuchung. Dafur erhalten sie bei der Verlasslichkeit
und ihrer Auswahl fiir besondere Anlasse eine sehr gute und stark verbesserte Note. Dasselbe gilt in
Bezug auf die Tatsache, dass sie Modeweine und eher modern sind. Im Ubrigen schneiden sie in dieser
Hinsicht unter allen Kantonen am besten ab. Schliesslich konnen 55% die Genfer Weine spontan nicht
beurteilen, was zwar viel erscheint, aber immerhin 16% unter dem vor vier Jahren erzielten Ergebnis
liegt. Ausserdem werden die Qualitat betreffende Nennungen haufiger genannt. M.I.S
TREND
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Beurteilung der Walliser Weine

(Basis: regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, von Walliser Weiss- und Rotweinen)
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Die hauptséchlichsten spontanen Erdrterungen zu den Walliser Weinen
(Basis: 1171 regelmassige Konsumenten die wissen, dass das Wallis Wein produziet in 2017, 1'441 in 2013 und 1’373 in 2008)
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Beurteilung der Waadtlander Weine

(Basis: regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, von Waadtlander Weiss- und Rotweinen)
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Die hauptsachlichsten spontanen Erdrterungen zu den Waadtlander Weinew
(Base : 1132 regelmassige Konsumenten die wissen, dass die Waadt Wein produziert in 2017, 1'441 in 2013 und 1’373 in 2008)

Gute Qualitat

Hochstehende
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Qualitats-
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interessant

Feinheit
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Beurteilung der Genfer Weine

(Basis: regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, von Genfer Weiss- und Rotweinen)
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Die hauptséchlichsten spontanen Erdrterungen zu den Genfer Weinen
(Basis: 932 regelmassige Konsumente die wissen, dass Genf Wein produziert in 2017, 1156 in 2013 und 1°095 in 2008)

Gute Qualitat %
Seltenheit |{o
Hochstehende 3%
Qualitat -
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Qualitats-
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Image des Schweizer Weins nach Regionen

Regionen Neuenburg, Biel und Vully (Seiten 150 und 151): Nach einigen Verbesserungen im Jahr
2013 liegt das Image dieser Regionen in etwa auf dem Stand von 2008, es gilt jedoch wiederum die
Anzahl Antwortende zu beachten. Ihre Auswahl fur besondere Anlasse wird allerdings deutlich besser
beurteilt, vor allem in Bezug auf den Rotwein. Schliesslich konnen sie noch immer von 40% spontan
nicht beurteilt werden, was immerhin einem beachtlichen Riickgang um 17% entspricht.

Tessin (Seiten 152 und 153): Die Tessiner Rotweine (die Weissen wurden nicht benotet) zeichnen sich
weiterhin durch ihren Geschmack und Charme sowie ihre Verlasslichkeit aus, die alle bei etwa 8 von 10
liegen. Andererseits werden sie als viel weniger vielfaltig angesehen als bei den Untersuchungen von
2013 und 2008. Spontan werden die Tessiner Rotweine von 33% mit einer guten oder hochstehenden

Qualitat in Verbindung gebracht.

Deutschschweiz (Seiten 154 und 155): Die Rotweine schlagen sich insgesamt besser als die
Weissweine, insbesondere in Bezug auf die Verlasslichkeit, wo die Roten eine ausgezeichnete Note 8
von 10 erzielen (7 fiir die Weissweine). Das allgemeine Image der Rotweine ist im Ubrigen seit 2004
gestiegen, wahrend dasjenige der Weissen etwas stagniert.
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2004 (B:94)

(Basis: regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, von Weiss- und Rotweinen der Region)

Beurteilung der Weine der Region Neuenburg, Biel und Vully
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Die hauptséchlichsten spontanen Erérterungen zu den Weinen
der Region Neuenburg, Biel und Vully

(Basis: 1'098 regelmassige Konsumenten die wissen, dass die Region Wein produziert in 2017 und 1'402 in 2013)
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Beurteilung der Tessiner Weine

(Basis: regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, von Tessiner Weinen)
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Die hauptséchlichsten spontanen Erdrterungen zu den Tessiner Weine
(Basis: 1142 regelmassige Konsumenten die wissen, dass das Tessin Wein produziert in 2017, 1'404 in 2013 und 1°296 in 2008)
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Beurteilung der Deutschschweizer Weine

(Basis: regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat, von Deutschschweizer Weiss- und Rotweinen)

Rotweine

Viel Geschmack, haben
Charme

Gute Auswahl flr
grosse Anlasse

Vielféltig, verschieden

die Einen von den

Anderen

Modeweine, eher

modern

T
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Weissweine

10

Passt sehr gut

10

Ziemlich gut

Ziemlich schlecht

Passt sehr gut

——2013 (B169)
——2004 (B:104)

Ziemlich gut

Ziemlich schlecht

S
TREND

© - Juli 2017

——2017 (B:105)
——2008 (B:257)

2004 (B:225)

2017 (B:102)
2008 (B:98)




Die hauptsachlichsten spontanen Erdrterungen zu den
Deutschschweizer Weinen

(Basis: 1024 regelmassige Konsumenten die wissen, dass die Deutschschweiz Wein produziert in 2017, 1‘314 in 2013 und 1203 in

2008)
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Zusammenfassung der Beurteilungen

(Basis: regelmassige Konsumenten, mindestens mehrmals pro Monat)
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9. Zusammenfassung
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Zusammenfassung

Der Wein trinkende Bevolkerungsanteil geht erstmals seit 1999 leicht zurick, vor allem in der
Deutschschweiz, aber auch im Tessin, wahrend in der Westschweiz keine Veranderungen zu erkennen
sind.

Bei den 18- bis 29-Jahrigen liegt Wein mit Bier gleichauf und nicht weit vor den anderen alkoholischen
Getranke. Bei den Alteren bleibt er klar an der Spitze, aber die Distanz zum Bier scheint sich langsam zu
verringern.

Das Alter, in dem mit dem Weinkonsum begonnen wird, sinkt gegenuber 2013 leicht und liegt wie 2008
und 2004 wieder bei 24 Jahren.

Die Haufigkeit, mit der regelmassig Wein getrunken wird, sinkt insgesamt weiter, was aber vor allem der
Deutschschweiz zuzuschreiben ist.

Der bei den fruheren Untersuchungen im Tessin immer noch hohe Anteil taglicher Weintrinker ist dieses
Jahr spurbar gesunken. Die wochentlichen Konsumenten hingegen sind hier nach wie vor zahlreich.

Die Haufigkeit des wochentlichen Konsums steigt zwar immer noch mit zunehmendem Alter, aber der
Ruckgang der Haufigkeit ist bei den Uber 45-Jahrigen am ausgepragtesten.

Der im Jahr 2013 festgestellte Rlckgang des Weinkonsums wird dieses Jahr bestatigt, wie es auch den
amtlichen Zahlen zu entnehmen ist (Bundesamt fiir Landwirtschaft).

Die Konsumprofile haben sich hingegen nicht verandert: Die konsumierten Mengen steigen mit dem
Alter und die Manner heben sich weiterhin von den Frauen ab.

Die Westschweizer und Tessiner trinken immer noch mehr als die Deutschschweizer.
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Zusammenfassung

Die ungestutzte Bekanntheit der Schweiz als Wein produzierendes Land ist immer noch sehr hoch und
liegt gleichauf mit derjenigen von Frankreich und Italien, aber noch vor der Bekanntheit Spaniens.

Die drei wichtigsten Produzentenkantone Wallis, Waadt und Tessin sind gleich gut bekannt wie 2013,
was auch von den ubrigen Westschweizer Kantonen gesagt werden kann. Dagegen verlieren fast alle
Deutschschweizer Kantone einige Prozente.

Die Walliser Weine Fendant und Dole sind nach wie vor sehr gut bekannt, missen aber einige Federn
lassen, was weiter nicht tragisch ist, weil daflr gewisse Spezialitaten zulegen kdnnen, namentlich der
Petite Arvine, der Heida-Paien und der Cornalin sowie der Humage rouge und blanche.

Im Kanton Waadt steigt die ungestitzte Bekanntheit des Lavaux. Im Weiteren erfreuen sich mehrere
Appellations weiterhin einer sehr hohen Bekanntheit, namentlich Aigle, Epesses, Féchy, Mont-sur-Rolle,
St-Saphorin und Yvorne.

Die ungestutzte Bekanntheit der Weine aus Genf, Neuenburg und der Deutschschweiz ist sehr gering.
Durch Nachfragen legen allerdings die Genfer Satigny, Lully und Dardagny zu. In Neuenburg liegt der
CEil de Perdrix weiterhin klar an der Spitze, aber Spezialitaten wie der ungefilterte Weisswein verbessern
sich leicht.

Die Deutschschweizer Weine sind ausserhalb ihrer Region kaum bekannt, wahrend das Image des
Tessins stark mit der Traubensorte Merlot verbunden bleibt.
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Zusammenfassung

Die Bekanntheit der Waadtlander und Walliser «Grand Cru»-Weine ist eher gut, wahrend diejenige der
Waadtlander «1er Grand Cru» eher gering ist.

Die Halfte der Befragten ware bereit, fur einen kontrollierten «Grand Cru» mehr zu bezahlen, aber nur
ein Viertel ist davon Uberzeugt.

Nur jeder zehnte regelmassige Konsument hat ein Weinlager mit Uber 100 Flaschen, ein Drittel hat
zwischen 20 und 100 Flaschen an Lager.

Vier von zehn Personen welche Wein lagern tun dies fir die Mehrheit ihres Rotweins. Beim Weisswein
ist es nur jeder Zehnte, wahrend er von der Halfte der Befragten schnell getrunken wird.

Der Weinkonsum ist bei einer Einladung zum Essen weiterhin unerlasslich.

Man konsumiert allerdings weiterhin vor allem am Wochenende, aber der rlcklaufige Trend beim
Mittagessen am Wochenende halt an.

Die Verteilung des Konsums auf die eigenen vier Wande und das Restaurant bleibt seit 15 Jahren stabil,
aber die Gewohnheiten verandern sich nach und nach mit steigendem Alter.

Die Verteilung des Konsums auf in- und auslandische Weine bleibt unverandert.
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Zusammenfassung

Die Konsumhaufigkeit ist fur fast alle Kantone stabil, wobei das Wallis die Rangliste weiterhin deutlich
vor dem Kanton Waadt und dem Tessin anfuhrt. Graubinden, Aargau und St. Gallen gehen leicht
zurick.

Die Grossverteiler konnen seit 1999 Jahr fir Jahr Marktanteile gewinnen.

Der Weinhandel Uber Internet ist noch recht schwach, legt aber stetig zu. Dennoch mochte eine grosse
Mehrheit den Wein vor dem Kauf degustieren.

Im Vergleich zu den italienischen und spanischen Weinen werden die Preise der Schweizer Weiss- und
Rotweine weiterhin als ungunstig wahrgenommen. Der Vergleich ist allerdings recht ausgewogen, wenn
man von gehobenem Rotwein spricht. Flr den gehobenen Weisswein lasst sich allerdings nicht
dasselbe sagen.

Dennoch erachtet die Halfte der Konsumenten den Preis des Schweizer Weins als angemessen.

Die Degustationen bei Produzenten, die auf Empfehlung von Freunden ausgewahlt werden, werden vor
allem wegen der Geselligkeit und der Stimmung geschatzt.

Mehr als ein Drittel der Konsumenten hat bereits an Tagen der offenen Weinkeller teilgenommen (aber
weniger in der Deutschschweiz).

Die Konsumenten bleiben sehr verbunden mit der Landschaft der Schweizer Weinanbaugebieten und
immer haufiger sind sie nicht damit einverstanden, dass die Schweizer Weine langweilig sind.

Allgemein haben fur sie weder inlandische noch im auslandische Weine einen klaren qualitativen Vorteil.
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Zusammenfassung

Besteht kein Preisunterschied, wird lieber Schweizer Wein gekauft, und immer weniger Konsumenten
sprechen sich eindeutig flr auslandischen Wein aus. So wahlen sie auch immer weniger auslandischen
Wein flr ein Geschenk.

Zu den Grinden, Schweizer Wein zu bevorzugen, gehort zweifellos weiterhin der «Weinpatriotismus».

Die Rangliste der besten Schweizer Rotweine flhrt immer noch das Wallis an, das von 52% der
befragten regelmassigen Konsumenten genannt wird, aber mit 48% zieht das Tessin fast gleich.

Beim Weisswein liegt das Wallis auch auf gleicher Hohe wie der Kanton Waadt, wobei diese beiden
Kantone alle anderen weit zurucklassen. Beim Rotwein erhalten die Waadt und Graubunden denoch
eine ansehnliche Anzahl Stimmen.
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