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Aperçu

• Quel est notre but ?

• Les six messages-clés

• Le vin est campagne !

• La boîte à outils actuelle

• Le vin est mouvement
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Nos buts

3 objectifs

• Renforcer le vin dans l’imaginaire collectif en Suisse

→ Associer le vin à des messages positifs

• Susciter l'émotion chez les consommateurs de vin

→ Apprécier le vin – savoir comment

• Renforcer le secteur du vin face à la rhétorique anti-alcool généralisée

→ Communication émotionnelle

→ Gagner les cœurs
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Digression : la théorie de l'iceberg

80 % des décisions prises par un être humain sont
influencées par ses émotions !

Cela signifie que

• L'argumentation et la communication sont émotionnelles et

• l'emporte sur les aspects techniques et factuels négatifs

Remarque :

• Étude vs contre-étude = impasse

• L'OMS, l'OFSP, etc. argumentent également
de manière émotionnelle !
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Six messages-clés
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• Attitude claire, détendue et sympathique

• Langage simple, positif et courant

• Accent mis sur la joie de vivre, le plaisir et la convivialité

• Le vin, une expression vivante de la culture, porteur 
d’émotions

• Adaptable à toutes les régions linguistiques



Digression : un language unique
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• Tous transmettent les mêmes messages

• Le terme « alcool » est tabou ! L'alcool est disponible en droguerie.

• Nous parlons de vin, de bière, de spiritueux...

• ... parfois de « boissons alcoolisées »

• Toujours compléter le mot « vin » par un adjectif valorisant : savoureux, 
fin, agréable, plaisant...

 souligne l’aspect positif



Le vin est campagne !
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• L'émotion suscitée par le vin est au premier plan

• Facile à comprendre et ancré dans la mémoire

• Polyvalent et personnalisable...

Le vin est ASCV

Le vin est Syrah 

Le vin est Expovina

• Développements continus : réseaux sociaux, témoignages, marketing 
croisé...

• Soutient les ventes, la fidélisation des clients, l'image



Commander

Commander

Boîte à outils actuelle
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Tote Bag

Leporello

https://forms.gle/31TwZtQSxPXyx1Rp7
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www.le-vin-est.ch



Le vin est mouvement – Participez

Plus nous serons nombreux,

plus le vin gagnera en visibilité et

mieux le secteur du vin se portera.

Le vin est culture

c/o Association Suisse du Commerce des Vins

Kapellenstrasse 14 – Case postale

CH-3001 Berne

Tél. +41 58 796 98 70

info@le-vin-est.ch / www.le-vin-est.ch
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